BABI1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Kirana Tea House & Eatery berlokasi di Jalan Sinduadi, Kuto Patran,
Sinduadi, Sleman, Yogyakarta (belakang JOM) dan salah satu tempat makan yang

Menurut pemilik Kirana Tea Hou fery piliaknya saat ini melakukan
promosi produknya dengan menggunakan media social Facebook dan Instagram
untuk meningkatkan menjualan produknya. Pemilik Kirana Tea House & Eatery
saat ini melakukan promosi dengan memposting foto dan menggunakan fitur story
yang ada di Instagram untuk meningkatkan jumlah penjualan. Selain menggunakan
social media untuk melakukan promoesi. biasanya pengunjung mengajak kerabat




untuk berkunjung ke Kirana Tea House & Eatery. Perkembangan teknologi dan
informasi sekamng sangat pesat. Sehingga kitn dapat memanfaatkan multimedia
sehagai sarana periklanan dan sebagai tempat penyampaian informasi yang

masalah dalam skripsi ini adalah sebagai berikut :

L Video ini menggunakan teknik penggabungan liveshoot dan motion
grafis.
Z Penilitian dilakukan di Kirana Tea House & Eatery.



3. Informasi yang disampaikan mencangkup pelayanan, fasilitas dan
produk.

4. Iklan akan berdurasi | menit 50 detik.

5. Hasil video menggunakan format H.264 — MP4 menggunakan standar

kualitas Full HD 1080P dan resolusi 1920x1080,

hak Kirana Tmﬂm&i?-;nktyuhugai media ik,

yang ada di Kiran
iklan.
1.5 Manfaat Penelltian
Adapun manfaat dan penelitian ini dibagi menjadi dua yaitu :

I, Bagipeneliti



Menerapkan ilmu yang telah ditempuh selama berkuliah di Universitas.
Amikom Yogyakarta dibidang mulfimedia.
2 Bagi Kirana Tea House & Eatery

Dapat membantu promosikan Kirana Tea House & Eatery melalui

Lo.1.3 Studl Literatur

Merupakan metode pengumpulan dats dengan membaca buku, artikel,
jurnal dan laporan penelitian. Dengan tujuan sebagai bahan referensi stau panduan
dalam penyusunan laporan yang berhubungan dengan masalah yang okan dibahas.



1.6.2 Metode Anallsis

Untuk mengidentifikasi masalah, maka harus dilakukan analisis terhadap

kinerja. informasi, ekonomi, pengendalian, efisiensi dan pelavanon. Metode
analisis yang digunakan dalam penelitian ini vaitu metode SWOT. Panduan ini

Bab ini menguraikan tentong hal-hal yang berhubungan don mendukung dalam hal
pembuatan video iklan ini yang dibuat berdsarkan pemaparan teori termasuk teknik.
dan pembuatan video yang digunakan.

BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN



Bab ini menguraikan tentang analisis kebutuhan produksi. Proses pra produksi
pada proses pembuatan video iklan.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

Bab ini menguraikan tentang proses produksi dan proses pasca produksi dalam
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