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MOTTO 

 

“Tidak masalah apabila Anda berjalan lambat,  

Asalkan Anda tidak pernah berhenti berusaha”.  

(Confucius) 

 

"Tegakkan cita-cita lebih dahulu sebelum berusaha”.   

(Buya Hamka) 

 

“Cara untuk memulai adalah berhenti berbicara dan mulai melakukan”.   

(Walt Disney) 

 

“Setiap orang menjadi guru. Setiap rumah menjadi sekolah”.  

(Ki Hajar Dewantara) 

 

“Sibuklah untuk hidup, atau sibuklah untuk mati” 

(Andy dufrence) 

 

 "Mulai sekarang, ayo kita isi hidup kita dengan semua hal yang menyenangkan."  

(Nao Tomori) 

 

 "Dunia dimana semua orang mendapatkan perlakuan yang sama,  

Dunia seperti itu hanyalah ilusi."   

(Shiba Tatsuya) 

 

“Berkomitmen dan berprinsip untuk diri sendiri, bukan karena orang lain” 

(Febri Cahyo Nugroho) 
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INTISARI 

Pose Photo Studio merupakan usaha yang bergerak dibidang jasa Fotografi 

yang terletak di Jalan KH. Agus Salim No.48, Kepek II Wonosari, Kepek I, 

Kepek, Kec.Wonosari, Gunungkidul, Yogyakarta. Pose Photo Studio melayani 

berbagai macam tema fotografi seperti, prewedding, foto keluarga, foto 

wisuda, dan foto baby new born.  

Pose Photo Studio menggunakan metode promosi pada usahanya dengan 

metode penyebaran informasi melalui mulut ke mulut dan juga media sosial 

seperti Instagram dan Whatsapp. Informasi tersebut berbentuk poster dan 

gambar hasil foto yang sudah cukup efektif untuk menarik minat konsumen. 

Namun pemilik Pose Photo Studio ingin meningkatkan metode promosinya 

dengan menggunakan video iklan melalui media sosial. Akan tetapi karna 

keterbatasan sumber daya manusia iklan yang dimaksud belum dapat 

terealisasi.  

Dengan adanya masalah diatas maka penulis melakukan penelitian untuk 

membuat video iklan instagram pada Pose Photo Studio. Iklan tersebut 

berbentuk video dengan durasi 1 menit yang dikemas dengan teknik motion 

graphic.  

 

Kata Kunci: Video Iklan, Foto Studio, Motion Graphic 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

xvi 
 

ABSTRACT 

Pose Photo Studio is a business engaged in Photography services located 

on Jalan KH. Agus Salim No.48, Kepek II Wonosari, Kepek I, Kepek, Kec. 

Wonosari, Gunungkidul, Yogyakarta. Pose Photo Studio have many 

photography themes, such as pre-wedding, family photos, graduation photos, 

and baby new born photos. 

Pose Photo Studio uses a promotional method in its business, the method to 

share information still through word of mouth and also social media such as 

Instagram and Whatsapp. The information is in the form of posters and 

photographic images that are effective enough to attract consumer interest. 

However, the owner of Pose Photo Studio wants to improve his promotion 

method by using video advertisements through social media. However, due to 

limited human resources, the intended advertisement has not been realized. 

With the above problems, the authors conducted research to create 

Instagram ad videos on Pose Photo Studio. The ads is in the form of a video 

with a duration of 1 minute packed with motion graphic techniques. 

 

Keywords: Advertising Video, Photo Studio, Motion Graphic 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


