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PENUTUP

5.1 Keslmpulun

Iklan Garnier Men Edisi Power White #longanSetengahSetengah
Ver2 merepresentasikan maskulinita$ tmdisional dan maskulinitas baru.
Maskulinitas tradisional di man sifat maskulinitas palin-g dominan adalah

dengan laki-laki yang

i merawal wajah dengan
menggunakan produk pemwatan wa;ah. Sehingga repmsen’fam maskulin laki-
laki dalam iklan Garnier Men Edisi Power White #langanSetengahSetengah
Ver.2 merupakan laki-laki yang mempunyai sifat agresi, tubuh yang berotol
berani menerims tantangan, laki-laki yang kuat dan  fisik, tetapi
memperhatikan penampilan dan mampu merawat wajahnya. Oleh karena itu,
laki-laki maskulinitas sudah bukan lagi laki-laki yang hanya mengunggulkan
kekuatan dari fisik atau otot tubuh di era sekarang, tetapi laki-laki maskulin di
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penampilannya agar terlibat maskulin vaitu, laki-laki metroseksual.
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