BABI1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Iklan yang ada di televisi ataupun media online. terdapat beberapa iklan
yang mengangkat konstruksi gender_ maskulinitss. Seperti iklan produk
pemhem'h wajah atgu perawata jah. yaing sebelumnya produk perawatan

konstruksi nilai maskulinitas dari tiap kabudayﬂm dan dari zaman ke zaman
telah menciptakan nilai maskulinitas yang beragam. Kini laki-laki tidak hanya
dicitrakan sebagai sosok yang jantan secara fisik, tetapi digambarkan sebagm
sosok yang modis, memperhatikan penampilan dan mulai mengenal berbagai
perawatan twbuh maskulin dalam visue! yang modem dapat dilihat dari ikian
produk Garnier Men power white, iklan tersebut terjadi karena mempunyai arti
yang dapat ditularkan ke khaloyak mengenai representasi maskulinitas.



Maskulinitas erat kaitannya terhadap latar belakang budaya yang terus
berkembang  ontuk menjadi  laki-laki  ideal. Latar belakang budaya
menginterpretasikan bentuk fisik Maskulin terhadap seorang laki-laki sehingga
laki-laki mengalami pergeseran gaya hidup, Keschatan, dan paknian Oleh
karenz itu, di media cetak maupun elekironik muncul sterectype baru tentang

miskulinitas terhadap laki-laki vang diperlihatkan. Laki-laki vang mempunyai

Mungkin saja laki-laki mda.h mulal menjaga pr_nampllan yang diinginkan dan
percaya diri terhadap perawatan tububnya. Karena itu, media vang selalu
menampilkan citra maskulinitas terhadap produk kosmetk makn. srereonpe
muskulinitas laki-laki sudah mulai terjadi di laki-laki. Kosmetik laki-laki selalu
meningkat tiap tahunnya akibat adanya peningkatan konsumen pria yang peduli
terhadap perawatan tubuh (Kartini, 2015 : 175).



Struktur maskulinitas. bukan cuma terjadi dari lingkungan sesial
masyarakat, letapi terjadi di dalam media massa. Struktur maskulinitas di media
massa tidak terjadi seperti itu, tetapi mengikuti zaman yang sedang berkembang
atau vang sedang ramai digunakan dan dilakukan oleh masyarakat. Aktivitas
masyarakat pada zaman sekarang seperti kaum laki-laki merawat dan
memperhatikan  tubuhnya produk  perawatan  kulit atau
berolahraga di tempa va pakaian yang stilish dan
Juga selalu men

klan yang meuggimﬂkm konsep mas
wajalh Garnier Men (Achmad dkk, 2017 : 148-149),

i e Edisi Power  White
#langanSetengahSetengah Ver2 ditampilkan adegan dua pria dengan
pembawaan macho, berwibawa, tangkas dan berni yang sedang melakukan
adegan perkelahian (Pratami & Hasiholan, 2020 : 120).

Alexander Fury (dalam Adom, 2017) menyebutkan setidaknya pada tahun
2016 industri kosmetik untuk prin secara global sebanyak 14.8 miliar
poundsterling. Sementara di tahun 2017 industri kecantikan pria mempunyai



kenaikan yang cukup tinggi $20.52 miliar. Grigsby mengatakan adanya
peningkatan permintaan terhadap kosmetik pria akibat adanya budaya baru yang
telah muncul akibat pria muda milenial. Tingginya peningkatan permintaan
kosmetik berdampak terhadap industri kesmetik pria yang semakin cerah,
diprediksi pada tahun 2023 industri ini akan mendapat keuntungan nilai
sebanyak $217.76 miliar.

. : : 3 produk Garnier Men di
Indonesia untuk berkam 2 ses akan inovasi produk
yung menggunakan bahan alami dori alam vang dikhususkan untuk pria
indonesia. Penduduk indonesia yang begitu banyak = 270 juta jiwa, dengan
mempunyai penduduk sebanyak itu indonesia merupakan pasar yang sangat
potensial terhadap produk apa saja (Debora dkk, 2014 : 2.

Garnier Men merupakan produk yang saat ini sangat diminati oleh kalangan
pria. Sasaran konsumen Garnier Men tidak hanya masyarakat umum., letapi juga



Mahasiswa. Mahasiswa yang pada umumnya memiliki berbagai aktivitas
perkuliahan maupun non perkuliahan yang padat dan banyak menguras keringat,
terpapar sinar matahari. polusi dan lain sebagainya. Menyebabkan harus
merawat dan selalu membersihkan wajah setelah beraktrvitas agar terhindar dan
berbagai masalah wajah seperti jerawat, kulit kusam, berminyak dan lain
sehagainya

tap brand kemudian dmﬂhlmynngmmkmgnpamm”i%dmgm
top brand dan berikut di urutan keempat brand dari Clean & clear serta di
peringlcat kelima dengan brand Dove, Top Brand Award (2020) Fase ] i tahun
2020 yang berada di peringkat pertama sebagai produk sabun pembersih muka
yang bunyak diminati yaits Brand dici Pond's yang taik 19% da} tahin 2019
sedangkan di urutan kedua Gamier yang naik 0.3% dari tahun sebelumnya dan
diurutan ketiga Biore dengan persentasenya naik sebanyak 0.2% dan tahun



sebelumnya dan disusul oleh brand dari Clean & clear beserta Dove dengan
persentase naiknya £ 1% dan kedua brand tersebut.

Semiotika Ferdingn de Sawssure talah mempelajan mengenal tanda yang
ada di kehidupan, semua yang muncul di sekitar kita dapat dilihat dari segi tanda,
yang dopat diberikan makna. Melihat tanda sehugm awalan don bentuk (yang




1.2 Rumusan Masalah
Produk dan iklan perawatan tubuh terhadap laki-laki tidak terlepas don
pesan yang dibawa oleh iklan tersebut. Hal itu membawa pergeseran konsep
gender dalam hal perawatan tubuh yang sebelumnya hanva diperuntukkan bagi
kalangan perempuan, tetapi kalangan laki-laki juga membutubkan perawatan
tubuh, Tidak sedikit laki-laki yang berlomba-lomba untuk menjadi maskulin
“laki yang tidak masuk kedalam

sesual apa yang orang lain ingi
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kontribusi kel serfd tias wawasan terhadap nilai
ideologi vang ado dalam karya iklon. Peneliian ini mencoba
membuat konstruksi vang fenomena dalam karva iklan yang
fenomena tidak hanya batas realitas di media, namun dalam realitas
sosial yang terjodi di masyarakat. Penelitian komunikasi dapat
menjodi referensi bagi mahasiswa lmu Komunikasi mengenai
kajian perikianan dalam metode analisis semiotil.



1.4.2 Manfaat Praktls
Memberikan sumbangan penpetahuan bagi masyarakat agar
lebih  peduli dengan pengaplikasian nilai budaya yang telah dibuat
oleh pihak iklan tersebut. Serta masyarakat dapat memilih produk
yang menjadi kebutuhan sehar-hari.

1.5 Sistematika Bah
penelitian ini didiis
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Bab IV di bab IV ini p - mengenni hasil penelitian dan
pem'bahasmymgm uat tental itian yang dilakukan oleh
penaliti mengenai m: ier Men Edisi Power
White #hngmﬁﬂmgahﬁatmgah Ver..

Bab V pada bab V ini berisikan tentang penutup yang meliputi kesimpulan
dan saran dan penelitian vang dilakukan oleh peneliti.
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