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INTISARI 

Maskulinitas erat kaitannya dengan latar belakang budaya yang terus 
berkembang untuk menjadi laki-laki ideal. Latar belakang budaya 
menginterpretasikan bentuk fisik maskulin terhadap seorang laki-laki sehingga 
laki-laki mengalami pergeseran gaya hidup, kesehatan, dan pakaian. Iklan pada 
pembersih wajah atau perawatan wajah terhadap laki-laki tidak terlepas dari pesan 
yang dibawa oleh iklan. Tujuan dari penelitian ini mendeskripsikan representasi 
maskulinitas dalam iklan Garnier Men Edisi Power White 
#JanganSetengahSetengah Ver.2.  

Metode penelitian ini yang digunakan analisis semiotika Ferdinand De 
Saussure untuk mengkaji penanda dan petanda dalam mendeskripsikan teks yang 
ada dalam iklan, dengan kaitannya terhadap maskulinitas laki-laki. Penelitian ini 
juga menggunakan teori representasi dalam menganalisis maskulinitas yang terjadi 
dalam iklan Garnier Men Edisi Power White.  

Hasil dalam penelitian ini peneliti menemukan representasi maskulin laki-
laki yang kuat dan berani menerima tantangan, laki-laki kuat menjadi pemenang, 
laki-laki berotot, laki-laki berwibawa, dan laki-laki yang memperhatikan 
penampilannya dengan merawat wajahnya sehingga representasi maskulin laki-laki 
dalam iklan tersebut, perpaduan antara maskulinitas tradisional dan maskulinitas 
baru “metroseksual”. Maka pada kesimpulan penelitian ini iklan Garnier Men 
mengkonstruksi wacana bahwa laki-laki harus memperhatikan kebersihan 
wajahnya sebab laki-laki maskulinitas sudah bukan lagi laki-laki yang hanya 
mengunggulkan kekuatan dari fisik atau otot tubuh di era sekarang, tetapi laki-laki 
maskulin di era sekarang merupakan laki-laki yang dapat merawat wajahnya dan 
penampilannya agar terlihat maskulin. Dan saran dalam penelitian ini bahwa 
konsep maskulinitas baru akan lebih baik jika tidak hanya mengkonstruksi wacana 
fisik dan kebersihan. Wacana kecerdasan, sikap, ataupun etika juga perlu dibentuk 
melalui representasi maskulinitas dalam tayangan publik. 

 

Kata kunci: Maskulinitas, Semiotika Ferdinand de Saussure, Iklan, Garnier Men 
Power White. 
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ABSTRACT 

Masculinity is closely related to the cultural background that continues to 
develop to become the ideal man. Cultural background interprets the masculine 
physical form of a man so that men experience a shift in lifestyle, health, and 
clothing. Advertisements on facial cleansers or facial treatments for men cannot be 
separated from the message carried by the advertisements. The purpose of this 
study is to describe the representation of masculinity in the Garnier Men Edition 
Power White #JanganSetengahSetengah Ver.2.  

This research method used semiotic analysis Ferdinand De Saussure to 
examine signifiers and signifiers in describing the text in advertisements, with their 
relation to male masculinity. This study also uses representation theory in 
analyzing the masculinity that occurs in the Garnier Men Edition Power White. 

The results in this study the researchers found masculine representations of 
men who are strong and dare to accept challenges, strong men become winners, 
muscular men, men with authority, and men who pay attention to their appearance 
by taking care of their faces so that the representation of masculine men the man in 
the ad, a blend of traditional masculinity and a new “metrosexual” masculinity. So 
at the conclusion of this study, the Garnier Men constructs a discourse that men 
must pay attention to facial cleanliness because masculinity men are no longer men 
who only favor physical strength or body muscles in the current era, but masculine 
men in the present era. is a man who can take care of his face and appearance to 
look masculine. And the suggestion in this study that the new concept of masculinity 
would be better if it did not only construct discourses of physical and hygiene. 
Discourse on intelligence, attitude, or ethics also needs to be formed through the 
representation of masculinity in public broadcasts. 

 

Keywords: Masculinity, Ferdinand De Saussure’s Semiotics, Advertising, Garnier 
Men Power White. 
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