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MOTTO 

 

“I fear not the man who has practiced 10,000 kicks once, but I fear the 

man who has practiced one kick 10,000 times”. 

 
( Bruce Lee ) 

 

 

“Forget The Career, do the work. If you feel what you are doing is on 

line and you’re going someplace and you have a vision and you stay with 

it, eventually things will happen”. 

( Al Pacino ) 
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INTISARI 

 Abah Kopi merupakan sebuah cafe yang menyajikan produk hidangan 

minuman dengan semua bahan yang dihasilkan dari produk sendiri langsung dari 

kebunnya sendiri. Cafe yang unik berada di kota jogja yang bernuansa tradisional yang 

dapat memanjakan mata para pelanggan Abah Kopi melalui uniknya karya dan lukisan 

dibuat oleh para seniman ahli. Abah Kopi harus mampu bersaing untuk 

mempertahankan usaha UMKM nya dan menjadi cafe terfavorit untuk pencinta seni 

tradisional maupun nuansa tradisional. Dalam pemasarannya video iklan yang dibuat 

memiliki pengaruh yang cukup besar terhadap reputasi usaha UMKM ini. 

 Video iklan merupakan salah satu media informasi yang dapat dimaanfaatkan 

untuk meningkatkan reputasi sebuah perusahaan. Pembuatan video iklan ini 

menggunakan teknik live shot dan motion graphic. 

 Melalui media sosial Instagram video iklan Abah Kopi ini di publish dan di 

iklankan, dengan tujuan untuk menarik datangnya pelanggan dan mempromosikan 

Abah Kopi, supaya para penonton iklan dapat mengetahui bahwa di Kota Yogyakarta 

terdapat sebuah tradisional cafe yang bernama Abah Kopi. 

 

Kata-kunci: Abah Kopi Cafe UIN, Pembuatan Video Iklan, Media Informasi 
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ABSTRACT 

Abah Kopi is a cafe that serves beverage products with all ingredients produced from 

their own products directly from their own garden. The unique cafe is located in the 

city of Jogja with a traditional feel that can pamper the eyes of Abah Kopi customers 

through the uniqueness of works and paintings made by expert artists. Abah Kopi must 

be able to compete to maintain its SME business and become the favorite cafe for lovers 

of traditional art and traditional nuances. In its marketing, the video ads created have 

a significant influence on the reputation of this SME business. 

Video advertising is one of the information media that can be used to enhance a 

company's reputation. The creation of this video ad uses live shot and motion graphic 

techniques. 

Through Instagram social media, this Abah Kopi advertisement video is published and 

advertised, with the aim of attracting customers and promoting Abah Kopi, so that the 

audience of the advertisement can know that in Yogyakarta there is a traditional cafe 

called Abah Kopi. 

 

Keywords: Abah Kopi Cafe UIN, Advertising Video Making, Information Media 

 

 

 


