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INTISARI 

 Berkembangnya ilmu pengetahuan dan teknologi yang semakin pesat 

disertai dengan semakin ketatnya persaingan dalam dunia usaha mengakibatkan 

persaingan antar perusahaan dalam memberikan pelayanan kepada konsumen. 

Salah satu persoalan yang memegang penting dalam sebuah usaha yaitu persoalan 

mengenai peramalan. 

  Moving Average adalah metode time series dari beberapa metode, moving 

average digunakan jika data masalalu merupakan data yang tidak memiliki unsur 

trend atau faktor musiman. Moving average forecasting banyak digunakan untuk 

menentukan trend dari suatu deret waktu. 

 Tujuan dari penelitian ini adalah menentukan perkiraan jumlah penjualan 

untuk bulan depan menggunakan metode moving average dengan memanfaatkan 

data penjualan dimasa lalu.  

Kata kunci: Moving average, peramalan dan penjualan. 
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ABSTRACT 

The development of science and technology that is increasingly rapidly 

accompanied by increasingly fierce competition in the business world has resulted 

in competition between companies in providing services to consumers. One of the 

most important issues in a business is the problem of forecasting. 

Moving Average is a time series method of several methods, moving 

averages are used if the past data is data that does not have trend elements or 

seasonal factors. Moving average forecasting is widely used to determine the trend 

of a time series. 

The purpose of this study is to determine the estimated number of sales for 

the next month using the moving average method by utilizing past sales data. 

Keywords: Moving averages, forecasting and sales. 

  


