BAB I
PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang
Pandemi Covid-19 di Indonesia terdeteksi pertama kali pada awal Maret

2020, dimana 2 orang terkonfirmasi teptiifir. dor warga Negara Jepang. Hanya

dimana era teknologi diproyeksi akan menguasai seluruh sendi kehidupan
manusia, termasuk juga dengan usaha (Purwandini, 2018) [2].



Perkembangan tersebut membuat pemasaran produk melalu jejaring
media sosial, serta bekerjasama dengan jasa transportasi enline sudah menjadi hal
yang diterapkan sebelum pandemi Covid-19. Pemanfiatan pemasaran
menggunakan media sosial seperti Facebook, Instagram, dan Whatsapp
digabungkan bekerjasama dengan pihak penyedia jusa transportasi onfine sepert
Gojek, Grab, Shopee. dan lain seb gainys merupakan sebuah solusi dalam

i masi pandemi [3].

Lesehan Enada 68 cukup terdompak dengan admya pandemi
juksn yang berakibat pada turunnya omzet. Lesehn Enada 68

slalui GoFood dan Grab melalui GrabFood, jugs telsh

g masih belum dilakukan seeara maksimal dan masih
tersebut dengan membuat sebuah iklan berisi informasi keunggulan-keunggulan
yang dimiliki Lesehan Enada 68 guna menarik kembali minat beli pelanggan

ataupun calon pelanggan. Video iklan tersebut dibual semenarik mungkin dengan
teknik motion graphic, kemudian di sebarkan melalul plagform media sosial

Instagram dan Facebook.



Berkaitan dengan latar belakang ftersebut, peniliti tertarik dan
berkeinginan membuat sebuah video iklan motion graphic yang dapat digunakan
oleh Leschan Fnada 68 dalam memberikan informasi mengenai berbagai
keunggulan yang dimiliki oleh Leschan Enada 68 dengan harapan dapat
memberikan dampak yang positif.

1 perha r.r- ¥l6 dﬂﬂgﬂﬂ

30.00 frame rate per second sesuai dengan ketentuan reels Instagram.

3. Sofiware vang digunaksn dalom perancanpan video ini adalah Adobe
Hlustrator €56, Adobe Audition U856, dan Adobe Premiere Pro 2020,

6, Materi dalam video metion graphic bensi tentang  keunggulan-
keunggulan yang dimiliki oleh Lesehan Enada 68,



T. Video motion graphic nantinya akan ditayangkan melalul platform media
sosial Instagram melalui reef atau post kemudian juga akan ditampilkan
melalui piaeform media sosial Facebook melalui posr.

1.4 Maksud dan Tujuan Penelitlan

canggan Leschan Enda 68 mengen Vet
iliki Lesehan Enada 68,

Meningkatkan ke
yang dipelajari selama mengampu pendidikan di Universitas Amikom
Yogyakarta.
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Manfaat Bagl Objek Penelitian

. Meningkatkan jangkauan pelanggan yang dimiliki Lesehan Enada 68.

Meningkatkan omzet yang didapatkan Lesehan Enada 68,

Memberikan sebuah media iklan yang berisikan informasi tentang
keunggulan-keunggulan Lesehan Enada 68 kepada pelanggan dan




Metode observasi ini dilakukan pada bulan Januari 2021 pads objek
penelitinn Lesehan Enada 68 di Yogyakarta dengan cars melakukan pengamatan
secara langsung.

L.6.1.2 Metode Wawancara

Metode wawancara ini dilakukan dengan pemilik Leschan Enada 68,
Bapak Hendi Widodo, S.8n secarg

Lo4  Metode Testing
Metode Testing yand dimaksud disini adalah Tahap dimana hasil dari

video iklan mofion graphic yang telah dibuat ditayangkan di hadapan objek



penelitian dan ditayangkan di platform media sosial Instagram melalui reel dan
Instagram posr kemudian juga akan ditampilkan melalui platfarm media sosial
Facebook melalui post biasa.

Kemudian untuk mendapatkan penilaian yang akurat, maka dilakukan
pengukuran sikap, pendapat. dan persepsi perorangan dengan menggunakan skala
Jikert. Pengukuran dilakukan dengan meagiiunaka

BAB 111

Bab ketiga i1 berisi tentang informasi dari objek penelitian, analisis yang
digunakan, konsep, naskah, dan storyboard dan video iklan motion
graphic yang akan disajikan.



Bab keemput berisi tentang proses produksi dan proses pasca produksi
dari hasil uji coba atau produk hasil penelitian beserta pembahasannya.
BAB V PENUTUP
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