Klaten, Jawa Tengah. Sampai saat ini Gudeg

iklan berbentuk video maupun media sosial schagai sarana promosi karena adanya
keterbatasan sumber daya manusia, pihaknya hanya mengandalkan spanduk dan
Kartu nama sebagai media promosi, namun media promosi yang digunakan masih
belum dapat mencerminkan citra rumah makan karena menurut mereka media



promosi yang digunakan saat ini belum dapat menyampaikan informasi lentang
Gudeg Bu Propti secara jelas serta belum bisa menjangkan masyarakat secara luas,
Gudeg Bu Prapti ingin meningkatkan kualitas promasi dengan menggunakan video
sebagai sarana media promosi agar informasi tentang Gudeg Bu Prapti dapat lebih
jelas tersampaikan kepada masyarakat, s
belum mempunyai yideo iklan yang akan digunakas scbagai media promosi.

un sampai saat ini Gudeg Bu Prapti

onbe in0yasi dengan membuat

ripa video iklan

haot, dn Mavion Graphie. Teknik Live Shoot menjad .
an. Melihat latar belakang

Dengan Teknik Liveshoot



1.2 Rumusan Masalah
Melihat latar belakang diatas, penulis merumuskan suatu masalah yang akan

diselesaikan adalah “Bagaimana merancang dan membuat iklan televisi Gudeg Bu

Prapti dengan teknik Live Shoor dan Motion GraphicT"

program pendidikan pada jenjang Strata-1 di Universitas AMIKOM Yogyakarta,

Adapun tujuan dari penelitian ini adalah:

I. Memperkenalkan Gudeg Bu Prapti ke masyarakat luas pada umumnya.

2. Membuat media promosi baru pada Gudeg Bu Prapti dengan pemanfaatan
teknologi yang semakin berkembang.



3. Membuat video iklan televisi sebagai sarana media promosi untuk Gudeg
Bu Prapti.

1.5 Manfaat Penclitian

Lo.1.1 Metode Obseryvasl
Penelitian dilakukan dengan mengamati langsung ke objek penelitian



1.6.1.2 Metode Kepustakaan
Mengumpulkan informasi tambahan atou konsep teoritis menggunakan
buku atau dan literatur-literatur yang didapatkan dan internet yang semuanya

berkaitan dengan permasalahan yang akan dibahas.

L.o.2 Metode Anallsis

storvboard untuk menerjemahcan cerita menjadi lebih detail,

2. Produksi, tahap ini berisi tentang proses pengambilan gambar, pembuatan
desain grafis dan pembuatan mation graphic.

3. Pascaproduksi. tahap ini dilakukan setelah proses produksi. Pada tahap ini

terdapat beberapa  akfivitas seperti pengeditan, penambahan efek,

pengkoreksian warna, dan pemberian suara dan musik latar.



1.0.4 Metode Implementasl / Evalaasi

Dalam tahap implementasi, penilti mengamati kembali apakah ada kesalahan
proses editime atau tidak. Apabila semua sudah selesai maka peneliti menyerahkan

video hasil rendering untuk dipublikasilan ke stasiun televisi.

1.7 Sistematika Pem

stode implementasi serta sistematika pem

1.7.2 Bab 11 Landasan Teorl
1.7.3 Bab I11 Anallsis dan Perancangin

Bab ini menjelaskan mengenai perancangan iklan yang dibuat, gambaran
umum tentang tklan, membahas tentang apa saja yang dibutuhkan dalam membuat
sebuah iklan.



1.7.4 Bab IV Implementasl Dan Pembahasan
Bab ini menguraikan langkah atau proses produksi dan pasca produksi pada
Graphic,

1.7.%5 Bab V Penutuy
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