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INTISARI 

 

Gudeg Bu Prapti adalah bisnis yang bergerak di bidang kuliner tradisional yang 

menyajikan menu utama yaitu Nasi Gudeg, pilihan paket menu yang ditawarkan 

juga beragam. Rumah makan gudeg ini berada di Jalan Raya Solo-Yogyakarta KM 

19, Taji, Kecamatan Prambanan, Kabupaten Klaten, Jawa Tengah. Sampai saat ini 

Gudeg Bu Prapti masih belum mengandalkan iklan berbentuk video maupun media 

sosial sebagai sarana promosi karena adanya keterbatasan sumber daya manusia. 

Gudeg Bu Prapti ingin meningkatkan kualitas promosi dengan menggunakan 

video iklan sebagai media promosi agar informasi tentang Gudeg Bu Prapti dapat 

lebih jelas tersampaikan kepada masyarakat, namun sampai saat ini Gudeg Bu 

Prapti belum mempunyai video iklan yang akan di gunakan sebagai sarana media 

promosi.  

Berdasarkan permasalahan diatas maka dapat disimpulkan bahwa penulis akan 

membuat penelitian dengan judul “Perancangan dan Pembuatan Iklan Gudeg Bu 

Prapti Klaten Jawa Tengah Dengan Teknik Live Shoot dan Motion Graphic”. Hasil 

penelitian ini akan berbentuk video iklan televisi yang  diharapkan akan 

memberikan manfaat dan informasi kepada audiens secara luas tentang Gudeg Bu 

Prapti. 

 

Kata Kunci : Multimedia, Iklan, Video, Promosi 
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ABSTRACT 

 

Gudeg Bu Prapti is a business that is engaged in traditional culinary field that 

serves the main menu, namely Nasi Gudeg, the choice of menu packages offered is 

also diverse. This gudeg restaurant is located on Jalan Raya Solo-Yogyakarta KM 

19, Taji, Prambanan District, Klaten Regency, Central Java. Until now, Gudeg Bu 

Prapti still does not rely on advertisements in the form of videos or social media as 

a means of promotion due to limited human resources. 

Gudeg Bu Prapti wants to improve the promotion quality by using 

advertisements in the form of videos as promotional media so that information 

about Gudeg Bu Prapti can be more clearly conveyed to the public, but until now 

Gudeg Bu Prapti does not have an advertising video that will be used as a means 

of promotional media. 

Based on the problems above, it can be concluded that the author will conduct 

a research entitled "Designing and Manufacturing Gudeg Bu Prapti Klaten Central 

Java Advertisements using Live Shoot and Motion Graphic Techniques". The 

results of this study will be in the form of television advertising videos which are 

expected to provide benefits and information to a wide audience about Gudeg Bu 

Prapti. 
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