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MOTTO

 Untuk mendapatkan yang besar harus dimulai dari yang paling kecil.

 Sesungguhnya sesudah kesulitan itu akan ada kemudahan.

 Selalu berusaha dan berdoa untuk menjadi lebih baik.

 Kesuksesan dapat diraih dengan bekerja keras dan doa.
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INTISARI

Pembuatan ikaln ini bertujuan untuk memperkenalkan pendidikan anak
usia dini, Paud Al-Ghoffar kepada masyarakat luas, agar masyarakat tahu fasilitas
fasilitas apa saja yang ada di Paud Al-Ghoffar, beserta cara mengajar para guru di
Paud Al-Ghoffar.

Promosi menggunakan kualitas standar periklanan, karakteristik khusus
televisi iklan dalam kombinasi gambar, suara, gerak dan bekerja dengan baik
dalam memberikan pesan dan menarik perhatian pemirsa. Dalam hal kasus
pemasaran Paud Al-Ghoffar candi ampel boyolali menggunakan media koran dan
brosur masih kurang efektif, dengan adanya iklan televisi atau youtube dapat
diterapkan dan dapat diharapkan mampu untuk meningkatkanjumlah siswa-siswi
Paud Al-ghoffar candi ampel boyolali.

Dengan adanya video iklan televisi Paud Al-Ghoffar akan dikenal dan
mampu menunjukan bahwa Paud Al-ghoffar memiliki mutu pendidikan yang
tinggi dan dapat menjadi pilihan masyarakat untuk menyekolahkan anak-anaknya.

Kata Kunci: Paud al-ghoffar,Iklan,Pendidikan
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ABSTRACT

Ad creation aims to introduce early chilhood education, Paud Al-Ghoffar
to the broad society, so that people know what facilities are there in Paud Al-
Ghoffar along the way teachers teach in Paud Al-Ghoffar.

Advertising campaign using the standard quality, the special
characteristics of television ads in combination of image, sound, and motion, and
works well in delivering the message and attract the attention of viewers. In terms
of marketing case Paud Al-Ghoffar candi ampel boyolali using the media of
newspapers and brochures are less effective, with television ads or youtube can be
applied and can be expected to be able to increase the number os students in early
childhood Al-Goffar candi ampel boyolali.

With the television advertising video Paud Al-Ghoffar will be known and
show that Paud Al-ghoffar have a high quality education and can become the
people’s choice to educated their children. Advertising video Paud Al-Ghoffar
will be known and show that Paud Al-Ghoffar have a high quality education and
can become the people’s choice to educate their children.

Keywords: Paud al-ghoffar, Advertising, Education
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