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MOTTO  

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai dari suatu urusan, kerjakanlah dengan sungguh-sungguh urusan yang lain 

dan hanya kepada Tuhanlah hendaknya kamu berharap “ 

(Qs.94:6-8) 

 

Keberhasilan seseorang bukan dinilai dari hasil yang telah dicapai,  

tetapi berat, ringan, dan jumlah rintangan-rintangan yang ia 

hadapi saat ia berusaha meraih keberhasilan itu sendiri.”  

(Booker T. Washinton) 

 

“Itu bukan sesuatu yang mustahil, tetapi itu hanya akan sulit” 

(Bokuto Koutarou dari Komik Haikyuu chapter 337) 

 

“Saya percaya hidup hanya perihal perjalanan jauh dari sebuah langkah-langkah 

kecil. Seperti bangun pagi, bekerja, makan siang, lalu berkicau di Twitter” 

“habis jumatan nikah ah.” 

(Brian Khrisna) 
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INTISARI 

Industri penyiaran radio kini kian berubah dan terus berkembang di era 

digital dan pesatnya pertumbuhan internet. Munculnya media baru dan internet 

membuat radio tidak bisa lepas dari digitalisasi dan kemajuan teknologi. 

Perkembangan teknologi membuat MQ FM Jogja terus melakukan perubahan pola 

bisnis tidak hanya melakukan penyiaran analog atau on air, namun saat ini mulai 

merambah ke dunia digital. Penelitian ini hendak melihat bagaimana manajemen 

penyiaran radio MQ FM Jogja di era digital. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana manajemen penyiaran 

Radio MQ FM Jogja di Era digital. Pendekatan yang digunakan dalam penelitian 

ini merupakan pendekatan kualitatif, sementara metode yang digunakan deskriptif 

kualitatif. Deskriptif kualitatif merupakan suatu metode penelitian status 

sekelompok manusia, objek, suatu kondisi, ataupun suatu kelas peristiwa pada 

masa.  

Hasil penelitian diketahui bahwa Radio MQ FM Jogja kekurangan praktisi 

pengelola media digital, karena praktisi yang dimiliki hanya praktisi radio 

konvensional dan mengalami kesulitan dalam mengikuti perkembangan teknologi. 

Hal ini membuat ekonomi baru yang ada di Radio MQ FM Jogja belum tersentuh 

secara optimal. peluang pendapatan baru, belum memaksimal terpegang oleh Radio 

MQ FM Jogja. Konten yang dimiliki Radio MQ FM Jogja pada platform YouTube 

belum variative dan masih didominasi oleh konten on air yang disiaran live 

streaming, serta struktur organisasi media digital belum detail. Pada perkembangan 

industri penyiaran radio. Radio MQ FM Jogja sebagai radio keluarga Indonesia 

dengan penyiaran tentang Islam memiliki peluang di dunia digital, namun harus 

memberikan variasi pada setiap konten dengan mengikuti perkembangan informasi 

terbaru. 

Kata kunci: digitalisasi, manajemen penyiaran, bisnis radio 
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ABSTRACT 

The radio broadcasting industry is now changing and growing in the digital 

era and the rapid growth of the internet. The emergence of new media and the 

internet has made radio inseparable from digitalization and technological 

advances. Technological developments have made MQ FM Jogja continue to 

change business patterns, not only doing analog broadcasting or on air, but now 

starting to penetrate the digital world. This research wants to see how the 

management of MQ FM Jogja radio broadcasting in the digital era. 

This study aims to determine how the management of radio broadcasting 

MQ FM Jogja in the digital era. The approach used in this study is a qualitative 

approach, while the method used is descriptive qualitative. Qualitative descriptive 

is a method of researching the status of a group of people, objects, conditions, or a 

class of events in the past. 

The results of the study revealed that MQ FM Jogja Radio lacks digital 

media management practitioners, because practitioners only have conventional 

radio practitioners and have difficulty keeping up with technological developments. 

This makes the new economy at Radio MQ FM Jogja not optimally touched. new 

income opportunities, have not been maximized by Radio MQ FM Jogja. The 

content owned by Radio MQ FM Jogja on the YouTube platform is not varied and 

is still dominated by on air content broadcast live streaming, and the organizational 

structure of digital media is not yet detailed. In the development of the radio 

broadcasting industry. Radio MQ FM Jogja as an Indonesian family radio with 

broadcasts about Islam has opportunities in the digital world, but must provide 

variety to each content by following the latest information developments. 

Keywords: digitization, broadcast management, business radio  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


