BAB I

FENDAHULUAN

alis Tanjung pada tahun 2017 pemuda yang beras

Sant ini Kegiatan Sosial 2000 Gerakan melakukan pengenalon dan ajakan
melalui media sosial, mulut ke mulut dan brosur. Media sosial vang digunakan
Kegiaton Sosial 2000 Gerakan untuk pengenalan adalah Instagram dengan
memposting berupa foto dan video five shoor kegiatan bakti sosial vang sudah
dilakukan sebelumnya. Jika pengenalan hanya menggunakan foto, video five



shoot dan mulut ke mulut masih kurang efektif karena tidak bisa menjelaskan
tujuan mulia yang dimaksud Kegiatan Sosial 2000 Gerakan tersebut, Maka dari
itu penulis berpendapal untuk membuat video iklan pengenalan. Diharapkan dari
video tersebut mencakup visual, suara dan animasi yang dapat menjelaskan semua
hingga ajakan untuk saling peduli képad :

engenalan dan ajakan n Sosial 2000
gdilaluan Kegiatan Sosial 2000 Gerkan T Repac Rbalhyak
menarik untuk ikut serta berkegiatan sosial kepada sesama

gaimana  membuat video
pengenalan Keglatan an teknik Motion

G]‘ﬂp’h’i‘f?rll
1.3 Batasan Masalah

Agar pembahasan penelitian ini tidak menyimpang dari apa yang telah
dirumuskan, maka diperlakukan batssan-batasan masalah, sebagal berikut



I Iklan dalam bentuk video yang berdurasi %0 detik

2. Teknik yang dipakai menggunakan animasi Motion Graphic

3. Informasi yang disampaikan mencakup tujuan, manfaat dan bentuk
kegiatan sosial dan 2000 Gerakan.

4. Iklan pengenalan ini ditsyafigkan di media sosial (Instagram dan

2. Menambah minat masyarakat untuk berkegiatan sosial kepada
S0EAMA

3. Membuka wawasan pengetahuan baru bagi pencliti sesuai bidang
multimedia dengan membuat video iklan pengenalan



4. Memahami penerapan teknik motion graphic untuk hasil vang
lebih optimal bagi peneliti

1.0 Analisis
Pada tahap ini dilakukan identifikasi perkiraan kebutuhan yang dihasilkan

Merupakan metode pengumpulan data dengan mencari informasi yang
dibutuhkan melalui buku dan melalui fasilitas internet yang memberikan
informasi yang akurat. Selain buku cetak yang dapat dijadikan referensi,



ada pula buku elektronik atau e-hook yang dapat dijadikan referensi dalam
metode studi pustaka

1.7.2 Metode Perancangan

Untuk memproduksi iklan harus melalui tiga tahap yaitu, tahap pra-

Tahap pasca produksi adalah tahap dimana semua perkerjaan atau aktivitas
yang terjadi setelah iklan diproduksi secara nyats. Tahap ini meliputi
compositing don rendering.



1.7.4 Implementasi

Pada tahap ini penerapan video iklan pengenalan 2000 Gerakan yang

1.7.5  Evaluasl

teori multimedia dan soffware yong akan digunokan untuk
pembuatan video promosi ini.



BAB Il ANALISIS DAN PERANCANGAN

Bab ini menjelaskan tinjauan umum tentang objek penelitian,
analisis video yang akan dibuat dan analisis kebutuhan dan
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