
 

 

 
 

PERANCANGAN VIDEO IKLAN NYANYA MOM BABY 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

disusun oleh 

Wijang Sabda Tama 

16.22.1882 

 

 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018 



 

 

i 
 

PERANCANGAN VIDEO IKLAN NYANYA MOM BABY 

SEBAGAI MEDIA PROMOSI 

 

SKRIPSI 

Untuk memenuhi sebagai persyaratan 

mencapai gelar Sarjana 

pada Program Studi Sistem Informasi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

disusun oleh 

Wijang Sabda Tama 

16.22.1882 

 

 

PROGRAM SARJANA 

PROGRAM STUDI SISTEM INFORMASI 

FAKULTAS ILMU KOMPUTER 

UNIVERSITAS AMIKOM YOGYAKARTA 

YOGYAKARTA 

2018 



 

 

 
 

 



 

 

 
 



 

 

iv 
 

 

 



 

 

v 
 

 

MOTTO 

 

 

 

Tak perlu takut jatuh untuk membuat mimpi menjadi 

lebih besar 

(Sabdatama) 

 

Kemuliaan terbesar dalam hidup bukan terdapat pada 

tidak pernah gagal, melainkan pada bangkit setiap kali 

anda terjatuh   

(Nelson mandela) 

 

Pengalaman Sendiri adalah guru terhebat di 

masadepan , tanpa pengalaman orang tidak akan 

hidup 

 (sabdatama) 
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INTISARI 

 

 

Teknologi yang semakin canggih dapat dirasakan langsung dampak 

kegunaannya. Sebagaian besar kegiatan manusia dikendalikan oleh peran 

teknologi. Kemampuan teknologi informasi dan multimedia dalam menyampaikan 

pesan dinilai sangat besar, salah satu contoh teknologi informasi adalah 

periklanan media sosial. 

NYANYA MOM BABY menyediakan grosir berbagai macam baju balita, 

telah lama melakukan informasi tentang produk mereka namun terbatas hanya 

berupa gambar produk dan desain poster sederhana. 

NYANYA MOM BABY membutuhkan video iklan yang akan di 

tayangkan di social media yaitu facebook dan instagram agar dapat menjadi alat 

yang dapat memberikan dampak yang cukup signifikan dalam mempengaruhi 

opini pasar. 

 

Kata-kunci: Media Informasi,video Iklan, Media sosial, Pembuatan, Nyanya 

Mom Baby 
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ABSTRACT 

 

 

The increasingly sophisticated technology can be perceived directly the 

impact of its usefulness. Most human activities are controlled by the role of 

technology. The ability of information and multimedia technology in delivering 

messages is considered very large, one example of information technology is 

social media advertising. 

NYANYA MOM BABY provides wholesale various kinds of toddler 

clothes, has long been doing information about their products but limited only in 

the form of product pictures and simple poster design. 

NYANYA MOM BABY requires video ads that will be served in social 

media ie facebook and instagram in order to be a tool that can give a significant 

impact in influencing market opinion. 

 

Keyword: media information, video advertising, social media,  production, 

Nyanya Mom Baby 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


