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INTISARI

Saat ini media promosi yang sudah dipadukan dengan teknologi telah
menyentuh kehidupan manusia dari radio, televisi, internet, mobile phone dan lain
sebagainya, bahkan kini orang mampu mengakses dunia periklanan tanpa
meninggalkan rumah. Sarana media internet begitu efektif untuk media promosi
yang sangat cepat dikenal oleh masyarakat. Dengan demikian penelitian ini akan
memberikan dampak positif kepada “ Kedai Mat Moen” yang selama ini masih
kurang pada bagian pemasarannya.

Pembuatan iklan ini dilakukan dengan menggunakan strategi periklanan
media sosial yang merupakan hasil perpaduan proses editing gambar, suara dan
juga teks melalui-aplikasi multimedia.

Dari hasil analisa didapat bahwa dengan melakukan pemasaran melalui
iklan terhadap “Kedai Mat Moen” akan lebih efektif dan efisien, selain itu juga hasil
yang-didapat lebih maksimal dan dapat meningkatkan penjualan di “Kedai Mat
Moen”.

Kata kunci : Multimedia, Editing, Periklanan, Media Sosial
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ABSTRACT

Today's promotional media has been combined with technology has touched
human life from radio, television, internet, mobile phone and so on, even now
people are able to access the world of advertising without leaving home. The
medium of internet media is so effective for the media campaign that very quickly
known by the public. Thus this research will have a positive impact on "Kedai Mat
Moen" which is still lacking in the marketing section.

Making this ad is done by using media advertising strategy which is
ss, voice and also text through

ing marketing through
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