BAB I PENDAHULUAN

I.1. Latar Belakang Masalah
BMS Pancing adalah sebuah nama dari bisnis yang telah di buka oleh Aris
Ardiyanto di 11 Pandansimo km3{{Sambéhyg, Poncosari. Srandakan, Bantul,
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mi pemilik BMS Pancing

mempromosikan tokonyd dengan teman-tema ya gesama pemancing.. Karena
BMS Pancing belum 1 ' naka BMS Pancing ingin
membuat sebuah video iklan. BMS Pancing ingin membuat video iklan yang
akan ditampilkan di media sosial karena keunggulan dari berpromosi melalui
media sosial ini adalah cakupanya yang luas karena media ini menggunakan
fasilitas online dan bisa terhubung dengan audiens di manapun. Saat ini, hampir



tiap orang mempunyai media sosial. Hal imi menjadikan media sosial adalah
salah satu media yang cukup effektif dalam berpromosi [I]. Dengan metode
video diharapkan menggunakan 5 unsur sekaligus yaitu gambar, tulisan, suara,

ideo ini akan lebih efektif untuk

d. Durasi video iklan ini adalah 30 detik.

e. Software yang digunakan dalam pembuatan video ini adalah Adobe illustrator,
Adobe photoshop,Adobe after effect, Adobe audition dan Adobe premiere
pro.



£ Iklan akan di tayangkan di media sosial Facebook
1.4, Tujuan Penelltian

Adapun tujuan penulis membuat skripsi video iklan ini adalah :
2. Mempromosikan BMS Pancing kepad

1.6, Metode Pengumpular
Metode pengumpulan data yang di pakai dalam proses pembuatan video
iklan adalah :
a. Metode Observasi



Pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan secara langsung
di BMS Pancing yogyakarta.
b. Metode Wawancara
Mengumpulkan informasi dan data dengan cara melakukan tanya jawab
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BAB II : DASAR TEORI

Pada bab ini berisi tentang pengertian multimedia, konsep, dasar iklan,
jenis media promosi dan software-software yang diguakan dalam pembuatan
video iklan mi.



BAB 111 : TINJAUAN UMUM

Bab ini berisi tentang sejarah singkat, visi dan misi, serta data data lain
yang di peroleh dari BMS Pancing.
BAB IV : PEMBAHASAN
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