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MOTTO

Manusia tidak merancang untuk gagal, mereka gagal untuk merancang.

(William J. Siegel)

Hiduplah seperti pohon kayu yang lebat buathnya; hidup di tepi jalan dan

dilempari orang dengan batu, tetapi dibalas dengan buah.

tidak perlu menjadi malukarena pe , selama
1a menjadi lebih bijak daripada sebel
(Alexander Pope)

alah ia yang meraih tangan anda d

(Heather Pryor)
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INTISARI

Tujuan perancangan media promosi pariwisata Candi Ratu Boko adalah
untuk mempromosikan apa saja yang ada di Candi Ratu Boko. Metode untuk
perancangan media promosi ini dilakukan dengan cara obsservasi dan mencari
data dari media informasi baik cetak maupun media elektronik.

Konsep perancangan ini mengambil ide dasar tempat atau bangunan yang
ada dari Candi Ratu Boko, seperti gerbang utama candi, kaputren, candi
pembakaran, goa Ratu Boko, dan lain-lain. Tempat-tempat tersebut menjadi
landasan utama untuk referensi yang kemudian diolah secara digital sehingga
menjadi visual yang menarik sehingga dapat di aplikasikan kedalam sebuah
animasi untuk keperluan promosi Candi Ratu Boko.

Iklan pariwisata ini bertujuan untuk menciptakan visualisasi objek wisata
kawasan Candi Ratu Boko yang mampu menambah nilai positif bagi
perkembangan pariwisata. Adapun perangkat lunak yang penulis gunakan untuk
membuat iklan televisi sebagai media promosi pariwisata Candi Ratu Boko ini
adalah adobe after effect, adobe illustrator dan adobe audition

Kata Kunci: iklan, pariwisata, Candi Ratu Boko
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ABSTRACT

The purpose of designing the tourism promotion media of Ratu Boko
Temple is to promote whatever is in Ratu Boko Temple.

The method for designing promotional media is done by observing and searching
for data from information media, both print and electronic media.

This design concept takes the basic idea of the place or building that
exists from Ratu Boko Temple, such as the main gate of the temple, kaputren,
burning temples, Ratu Boko cave, and others. These places become the main
foundation for reference which is then digitally processed so that it becomes
visually interesting so that it can be applied into an animation for the promotion
of Ratu Boko Temple.

This tourism advertisement aims to create a visualization of the tourist
attraction of the Ratu Boko Temple area which is able to add positive value to the
development of tourism.

The software that I use to make television ads as a media for tourism promotion
of Ratu Boko Temple is adobe after effect and adobe illustrator.

Keyword: advertising, tourism, Ratu Boko Temple
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