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INTISARI 

Jumlah pengguna aplikasi berbasis web sekarang telah sangat meningkat 

setiap harinya, salah satunya adalah e-commerce. Alasan utama mengapa 

perusahaan harus menggunakan sistem online adalah perusahaan dapat 

menggunakan situs web sebagai media promosi, dan juga dapat menjual produk 

mereka di situs web. Ini datang bersama dengan beberapa harapan karena situs 

web akan meningkatkan pendapatan dan memfasilitasi lebih banyak orang untuk 

membeli produk mereka. Penerapan search engine optimization (SEO) pada 

website diperlukan untuk memunculkan website pada search engine result page 

(SERP) agar semakin banyak pengguna internet yang mengunjungi website. 

Stainles Straw Jogja adalah salah satu toko yang menjual produk stainless 

straw atau sedotan stainless. Stainles Straw Jogja melayani penjualan produk pada 

platform instagram dan melakukan cash on delivery atau dikirim lewat jasa 

pengiriman untuk penyerahan produk. Jelas ini akan membatasi bagi pelanggan 

yang ingin membeli tetapi kuadrat jarak dan waktu. 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memberikan lebih banyak layanan 

kepada konsumen dalam proses jual beli di Stainles Straw Jogja. Selain itu, situs 

ini dimaksudkan untuk meningkatkan jumlah konsumen melalui situs web. 

Diharapkan konsumen akan lebih tertarik membeli produk Stainles Straw Jogja 

untuk pengembangan perusahaan. 

 

Kata Kunci : SEO, SERP, Media Promosi, Stainles Straw Jogja. 
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ABSTRACT 

The number of web-based application users has now increased greatly 

every day, one of which is e-commerce. The main reason why companies must use 

an online system is that companies can use the website as a media campaign, and 

can also sell their products on the website. This comes along with some 

expectations because the website will increase revenue and facilitate more people 

to buy their products. Application of search engine optimization (SEO) on the 

website is needed to bring up the website on the search engine result page (SERP) 

so that more internet users visit the website. 

Stainles Straw Jogja is one of the stores that sell straw stain or straw 

straws. Stainles Straw Jogja serves product sales on the Instagram platform and 

conducts cash on delivery or is sent via shipping services for product delivery. 

Obviously this will limit for customers who want to buy but the square of distance 

and time. 

The purpose of this study is to provide more services to consumers in the 

process of buying and selling at Jogja Straw Stainles. In addition, this site is 

intended to increase the number of consumers through the website. It is expected 

that consumers will be more interested in buying Jogja Straw Stainles products 

for company development. 

 

Keywords : SEO, SERP, Media Campaign, Stainles Straw Jogja. 
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