BAB1

PENDAHULUAN

yang jernih serta pepohonan yang rindang menjadi keungggulan tempat wisata Ack
Sijomi tersebut. Akon tetapi sampai saat ini belum ada media yang menyediakan

informasi tentang tempat wisata Aek Sijorni tersebut.



Dari pengamatan diatas terdapat sebuah peluang besar yakni dengan
membuat sebuah video iklan. Strategi penulis adalah mengamati dan mencari
informasi mengenai tempat wisata tersebut. Maka dari itu penulis mengusulkan
pembuatan video iklan dengan teknik live shoot, yaitu untuk menjelaskan alur cerita

1.2 Rumupsan Masalah
suatu masalah vang akan diselesaikan pada penelitian ini ialah “bagaimana

merancang dan membuat iklan pariwisata untuk menarik minat para pengunjung



untuk mengunjungi tempat wisata Aek Stjorni untuk studi kasus Dinas Penanaman
Modal dan Pelayanan Perizinan Terpadu Satu Pintu Daerah Kabupaten Tapanuli
Selatan Sumatera Utara.

Kabupaten Tapanuli Selatan Sumatera Utara dan disebarkan melalui
media sosial.
5. Hasil dari video iklan layanan masyarakat ini akan dipublikasikan

melalm sosial media {(Facebook dan Youtuba).



1.4 Tujuan Fenelitian
Adapun Maksud dan Tujuan dari penelitian ini adalah sebagai berikut:
l. Membust video berupa iklan Parawisata Aek Sijomi yang
menampilkan keindahan yang ada di tempat wisata Aek Sijorni.

Bagl Dinas Penanaman Modal dan Pelayanan Perizinan Terpadu Satu

Pintu Dacrah Kabupaten Tapanull Selatan Sumatera Utara
I. Mempromosikan tempat wisata yang ada Kabupaten Tapanuli Selatan
2. Menarik daya tarik masyarakat agar mengunjungi tempat wisata yang
“ada di Kabupaten Tapanuli Selatan



Memiliki iklan pariwisata di lingkungan Kabupaten Tapanuli Selatan
Meningkatkan Kepercayaan masyamkat terhadap adanya peran Dinas
Penanaman Modal dan Pelayanan Perizinan Terpadu Satu Pintu Daerah

Kabupaten Tapanuli Selatan Sumatera Utara
Menambah pemasukan dacraly

pendekatan atau pengamatan langsung terhadap objek penelitian dalam
hal ini ialah masyarakat di Kabupaten Tapanuli Selatan.



2. Wawancara
Wawnncara ini bertujuan untuk memperoleh dats dengan cara bertanya

secara langsung,

m penelitian ini adalah metode
Nfang proses-proses apa saja
..,.ﬁ'i".__' dalam penelitian

1.0.4 Metode Testing

Pengujian video iklin Tryanan masyarakat ini dilakukan dengan melakukan
tinjauan kembali. Setelah itu dilakukan uji coba pemutaran pada beberapa media
player. Langkah terakhir adalah pengujian opakah hasil yang didapatkan sudah
sesual dengan harspan, vaitu seberapa berhasil pembuatan iklan layanan
masyarakat ini dengan metode angket atau kuisioner.




L7 Sistematika Penullsan

Dalam pembuatan skripsi disusun dengan sistematika penulisan laporan
penelitian, yang dibagi tiap susunan bab dan keterangan penjelasan dalam tiap hab
yang ditulis. Berikut adalah penyusunan bab dan keterangan sin i
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iklan pariwisata dari rancangan yang telah dibuat.



BAB V PENUTUP
yang dikemukakan sebagai hasil dari keseluruhan pembahasan BAB [, 11,
ML dan IV yang berupa kesimpulan dan ssran-saran sebagai jawaban dan
bahan penyempurna tugas akhir
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