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PENDAHULUAN

facebook, twitter, instagram dan melalui radio. Media ini dirasa masih tidak
efektif, karena media — media tersebut tidak semua konsumen menggunakan
media tersebut, sehingga membutuhkan tambahan media yaitu media televisi.

Dengan permasalahan tersebut penulis bermaksud membuat video pendek
untukmemperkenalkan klinik imi ke media televisi.Video pendek yang berbasis
l



sinematik, motion graphics dan motion tracking. Penulis menggunakan teknik
Mution Graphic dan Motion Tracking untuk menjabarkan informasi paket
perawatan dan fasilitas - fasilitas yang terdapat di dalam klinik tersebut. Penulis
pun menambahkan kesan sinematik pada video supaya memberikan nuansa warna
dan editing yang lebih dramatis sehingiga tanpak lebith menarik perhatian
konsumen.
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0 iklan ini dapat diingat oleh konsumen Video klam ini jug
asi dalam pembuatan iklan karena jika kita ey

g lain.

1.3 Batasan Masalah
Dengan tujuan untuk memfokuskan pembahasan ini, dibatasi ruang

lingkup multimedia yang lebih kecil vaitu :



I. Iklan Beautysky berdurasi 45 detik

2. Teknik yang digunakan pembuatan iklan adalah Mation Graphic, Mation
Tracking, dan sinematik

3. Video iklan Beautysky tayang pada RBTV Yogyakarta

4. Pembuatan iklan dalam penelitiandin, meliputi




1.5

Manfaat Penelitian
Adapun manfaat penelitian Skripsi ini adalah :

. Memberikan kemudahan bagi Beautysky dalam melakukan promosi dan
publikasi agar lebih mudah di kenal oleh masyarakat luas.

. Menerapkan ilmu yang di dap:



Lo 1.1 Metode Observasl

Pengumpulan data dengan cara melakukan pengamatan lsngsung
terhadap objek yang akan di teliti serta pencataton secara cermat. Dalam hal
ini. pengamatan dilakukan langsung pada Beautysky.

Tahap ini
Merancang konsep iklan : Meroncang konsep iklon, Merancang isi  iklan,
Merancang naska iklan, Merancang Storyboard, dan Memproduksi iklan,




1.6.4 Metode Pengembangan

Tahap ini dilakukakannya review hasil sementara produksi dan pra
produksi untuk diambil kesesuaian dengan konsep dan kebutuhan iklan, dan
menentukan hasil untuk masuk tahap paska produksi (editing)

1.6.5 Metode Testing
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