BAB I
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1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan ilmu dan teknologi merupakan bagian dari siklus
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Kelebihan multimedia menarik indra dan minat karena merupakan
gabungan antara pandangan, suars, dan gerakan,

Iklan merupakan setiap bentuk komumikasi yang di maksudkan
untuk memotivasikan seorang pembeli potensial dan mempromosikan
penjual suatu produk atau jasa, untuk mempengaruhi pendapat publik,



memenangkan dukungan publik untuk berpikir atau bertindak sesuai
dengan pemasang iklan.
Dalam penelitian vang dilakukon pada Warkop Anak Medan di

temukan kendala bahwa upaya promosi kurang maksimal. Menurut
penjelasan dari pihak Warkop Anak Medan saat wawancara, kendala yang
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Mation Graphic sebagal media promosi.

1.3 Batasan Masalah
Beberapa batasan masalah yang dipunakan dalam penelitian mi
adalah sebagai berikut :



1. Penelitian ini di lakukan di Warkop Anak Medan JI. Tiara Citra,
Krodan, Maguwoharjo, Kec. Depok. Kabupaten Sleman, Daerah
Istimewa Yogyakarta 55251

2. Software yang digunakan adalah Adobe Hlustrator CC. Adobe After
Effect CC 2017. Adobe Premier Pro CC 2017.

ram 59 detik

usi video iklan ini 1920 x 1080 pixel
1 berformat MP4.

L5 Manfaat Penelltian
Manfaat yang di peroleh dari hasil penelitian antara lain :
1. Bagl Penulis
Penelitian ini merupakan portofolio dalam menerapkan ilmu yang di
dopatkan dan di pelajari pada kegiatan pembelajaran di Universitas
AMIKOM Yogyakarta pada bidang IT dan Multimedia.



2. Bagl Mahasiswa
Diharapkan dapat memberikan wawasan dan pengetahuan bagi mahasiswa
yang menjadikan penelitian ini sebagai referensi penelitian.

3. Bagl Warkep Anak Medan
Hasil penelition ini di harapkan dapat membantu mempromosikan produk




2. Metode Observasi
penelitan, hal ini bertujuan untuk mengamati objek pembuatan video

BAB I PENDAHULUAN

Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah,
penelitian, dan sistemnatikn penelitian.



BAB Il LANDASAN TEORI

Pada bab ini terdapat tinjauan pustaka, konsep dasar pembuatan
iklan dengan teknik five shoor dan motion graphic, dan tshap pra

produksi
BAB II1 ANALISIS DAN PERANCANGAN
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