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INTISARI

Warkop Anak Medan adalah salah satu kafe yang ada di Maguwoharjo,
Yogyakarta. Warkop Anak Medan menyediakan menu kopi khas Sumatera
sebagai menu spesialnya, selain kopi Warkop Anak Medan juga menyediakan
berbagai menu makanan dan minuman. Warkop Anak Medan masih tergolong
baru dikarenakan perusahaan tersebut berdiri pada tahun 2020. Upaya promosi
yang dilakukan pihak Warkop Anak Medan melalui brosur di rasa kurang
maksimal dikarenakan perusahaan tersebut belum memiliki media promosi
berbasis video. Sedangkan promosi media yang sering digunakan untuk
menyampaikan informasi tentang perusahaan salah satunya melalui media iklan.

Oleh karena itu penulis ingin membuat video iklan pada Warkop Anak
Medan sebagai media promosi di media sosial. Video itklan merupakan suatu
bentuk informasi yang dilakukan oleh seseorang, instansi atau perusahaan yang
isinya berupa pesan yang menarik tentang produk atau jasa yang ditawarkan.

Pada akhirnya untuk membuat video .klan perusahaan tersebut sebagai
media promosi guna membantu manajemen untuk mempromosikan Warkop Anak
Medan.

Kata Kunci: Promosi, video iklan, media sosial, sistem informasi, produk
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ABSTRACT

Warkop Anak Medan is one of the cafes in Maguwoharjo, Yogyakarta.
Warkop Anak Medan provides a menu of Sumatran coffee as a special menu, in
addition to coffee, Warkop Anak Medan also provides a variety of food and drink
menus. Warkop Anak Medan is still relatively new because the company was
founded in 2020. Promotional efforts carried out by Warkop Anak Medan through
brochures are not optimal because the company does not yet have video-based
promotional media. While media promotions are often used to convey information
about the company, one of them is through advertising media.

Therefore, the author wants to make a video advertisement on Warkop
Anak Medan as a promotional media on social media. Video advertising is a form
of information carried out by a person, agency or company whose contents are in
the form of interesting messages about the products or services offered.

In the end, to make a video advertisement for the company as a
promotional media to help management promote Warkop Anak Medan.

Keyword:Promotion, video advertising, social media, Information systems,
products.
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