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MOTTO 

 

 

“… Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan” 

(Q.S Al-Insyirah: 5-6) 

 

“Belajarlah merendah sampai tak seorangpun yang bisa merendahkanmu”  

(Goblind Vashdev) 

 

“Hidup adalah seni menggambar, tanpa penghapus” 

(John W. Gardner) 

 

“Selalu ada harapan bagi mereka yang sering berdoa. Selalu ada jalan bagi merekan 

yang sering berusaha” 

(Albert Einstein)  
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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi dan informasi dibidang multimedia sangat pesat, 

informasi dapat diakses dengan mudah dimana dan kapan saja. Sehingga banyak 

lembaga yang mulai memperkenalkan dan memasukan produk dan jasa mereka 

melalui media periklanan digital. 

Sehingga SMP Negeri 3 Magetan berinisiatif untuk mempromosikan diri 

kepada masyarakat melalui video iklan. Diharapkan dengan adanya video iklan ini 

dapat lebih memperkenalkan SMP Negeri 3 Magetan kepada masyarakat secara luar. 

 Dalam pembuatan iklan ini saya menggunakan beberapa aplikasi berbasis 

multimedia seperti Adobe After Effect CC, Adobe Premier Pro CC, dan Adobe 

Audition. 

 

Kata Kunci: Iklan Promosi, SMP Negeri 3 Magetan. 
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ABSTRACT 

The development of technology and information in the fields of multimedia is 

very fast, information can be accessed easily where and anytime. So many agency 

that begun to introduce and stuck products and services them trough advertising 

digital media. 

So that SMP Negeri 3 Magetan have undertaken an initiative promote 

themselves to the community through video advertising. Be expected with the video 

this commercial can introduce SMP Negeri 3 Magetan to the community in general. 

In making this commercial I use some based program multimedia as adobe 

after effect cc, adobe premier pro cc, dan adobe audition. 

 

Keywords: Ads promotions, SMP Negeri 3 Magetan. 

 

 

 


