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PENDAHULUAN

L1 Latar Belakang Masalah

Persaingan bisnis petshop se akin: komp itif dan menjadikan perusshaan
petshop harus mamipu menyampaikan informasi yang jelas dan berbeda dari
han dan pembetlian

informasi maupun mempelajari bentuk promosi vang dilskukan. Berdasarkan hasil
survei Asosiasi Penyelenggara Jasa Internct (APJII, 2016) dari 132.7 juta jiwa, 1292
Juta jiwa atau sekitar 97,4% masyarakat Indonesia mengakses media sosial. Dapat
disimpulkan bahwa media sosial memiliki peranan penting dalam berbagai aspek



kehidupan, salah satunya adalsh promosi periklanan. Iklan yang disampaikan dapat

melalui media digital berbentuk video.
Hal tersebut membual terbukanya peluang bagi perusahann kecil menangah
yang sedung berada dalam masa awal persaimgan bisnisnya. Padn sebuah toko hewan

t video dibandingkan dengan jenis
konten lainnya seperti artikel dan infografis (TalkDGTL, 2017), Jon Krasner
mengatakan “Mation graphic is becoming a principal part of our contemparary visual
landscape with integmtive technologies merging television, the Intemet and

immersive 3 environments.” { Jon Krasner 2008:13) vang artinya Motion graphic



menjadi prinsip pada landasan visual bagi perkembangan teknologi televisi, internet
dan visual di lingkungan sekitar. tujuannya agar menampilkan tampilan yang menarik
dan atraktif kepada khalayak sasaran. Hal tersebut dapat dilihat dari banyaknya
pembuka acara yang menggunakan Motionsgraphic, iklan di intemnet, iklan layanan

Muntilan dengan menggunakan teknik Motion Graphic?™.
1.3 Batasan Masalah

Agar laporan penelitian tersebut lebih fokus dan terperinci, maka penulis
menguraikan batasan masalah sebagai berikut:



I. Penulis mengumpulkan data melalui informasi yang didapat dari pemilik
Hachiko Petshop Muntilan dan pengamatan dari skun media sosial
Instagram milik Hehiko Petshop Muntilan.

butsmenggunakan perangkat lunak Adobe

\dobe Iiustrator CC, dan Adobe Premiere CC.
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1.4

Griphic.

Video yang di unggah akan menjodi media iklan bogi Heb:

4. Menarik minat Konsumen untik mengunjungf Hachiko Petshop Muntilan
1.5 Metode Penelitian

Metode penclition yang digunakan untuk penulisan dan pembuatan video
iklan tersebut adalah sebagai berikut



151 Metode Pengumpulan Data
Pengumpulan data-data yang diperlukan untuk membuat video iklan
menggunakan beberapa metode sebagai berikut:

1. MeiclEBbservas

n metode dan analisis SWOT dan analisis

kebutuhan informas
1.53 Metode Perancangan

Pada metode perancangan terdapat fahap pra produksi yang
merupakan tahap pertama dalam pembuatan video iklan ini. Hal yang



dilakukan dalam tahap ini adalah pembuatan ide cerita, naskah dan

masalah, tujuan penelitian, manfaat penelitian, metode pengumpulan data dan
BAB I LANDASAN TEORI



Bab ini menguraikan tentang dasar teori, yang terdiri dari kajian
pustaka, konsep dasar yang melandasi permasalahan penelitian.
BAB 111 ANALISIS DAN PERANCANGAN
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