kebanyakan hanya mengusung fema tenang dan nyaman szja. mungkin bag
beberupa orang fidok suka akan hal itu karena terlihol terlalu mahal dan

resmi.namun dari segi harga kafe Streetbar and Resto masih tergolong terjangkau
bila dibandingkan dengan kafe - kafe ditempat lain, sehingga tidak heran jika para
pelangannya kebanyakan adalah anak-anak muda dan anak-anak kuliahan.



el

Sayangnya keberadaan kafe Streetbar and Resto di Yogyakarta belum
banyak diketahui oleh masyarakat Yogyakarta. Berdasarkan observasi yang telah

dilakukan peneliti. kafe StreetBar and Resto sudah menggunakan media sosial

sebagai media promosi. Langkah promosi vang disasar selanjutnya oleh pemilik

a. Konsep perancangan media promosi kafeStreetBar and Resto yang mampu
menarik minal masyarakat.
b. Jenis media atau bentuk media promosi yang efisien untuk

mempromosikan kafe StreetBar and Resto.



1.4 Rumusan Masalah
a. Bagaimana mersncang strategi promosi yang, menarik, dan komunikatif
uniuk mempromosikan kafeStreetbar and Resto melalu media video?
b. Bagaimana memilih media promosi yang tepat dan efektif untuk
mempromasikan kafeStreetbar and®
1.5Maksud dan T

2sto melalui media video!?

i u'.:-. ARy pemD

h untuk lebih mengenalkan

1.2 Universitas AMIKOM Yogyakar
Memberikan s mbangan |;-|”|. 'r:.":l kepada ’.'_anmlns AMIKOM
Yogyakarta tentang desain perancangan media promosi sehingga dapat dijadikan
sebagai bahan acuan yang mampu menambah ilmu pengetahusn.



1.0.3  Kafe StreetBar and Resto Yogyakarta

Memberikan tambahan wawasan kepada Kafe StreetBar and Resto
Yogyakarta tentang video promosi dan memberikan informasi tentang media yang
efektif dan efisien melalui konsep perancangan visual untuk mengenalkan
StreetBar and Resto kepada «

analisis sistem dapat ikut juga berpartisipasi atou hanya mengamati
saja orang-orang yang sedang melakukan kegiatan tertentu yang
diobservasi[2] Penelii melakukan observasi langsung ketempat

penelitian untuk mencari data dan informasi.



1) Wawancara
Metode wawancara telah sah sebagai teknik pengumpulan data
yang penting dalam proses peneliian danbanyak dilakukan dalam
pengembangan sistem informasi. Wowancara memungkinkan analisis

sistem sebagai pewawancaraifituk mengumpulkan datn secara tatap

(life histories), cerita, biograf

kepada pengguna tentang pengmunaan aplikasi, user interface aplikasi
dan manfaatnya. Kuisioner yung dilakukan penulis kepada pam
pengelola dan pengunjung kafe StreetBar and Resto untuk mengetahui
apakah video ini layak sebagai video promosi.[4]



1.7.2 Metode Testing
1.7.2.1 Testing

Pengujian yang dilakukan adalah menggunakan beta resting dan Alpha
testing.Yaitu penyerahan sample video dengan tujuan mendapatkan informasi dari
pemilik kafe streetbar and resto mengenaiial.apa saja yang kurang didalam video

umusan masalah, batasan masalah,
maksud dan tujnan penelitian dan metode penelitian.
Bab Il Landasan teorl



Bab 111 Anallsis dan Perancangan

Bensi tentang tinjauan umum tentang objekpeneliian, analisis
masalah, solusi yang ditawarkan, rncangan,analisis SWOT.
Bab I'V Implementasi dan Pembahasan
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