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INTISARI 

CV Oafindo adalah CV yang bergerak di bidang penjualan produk hasil 

pertanian seperti markisa, carica, terong belanda, cabai dan produk pertanian lainnya. 

Pengelola CV Oafindo telah menghubungi penulis untuk mengerjakan sub projek 

website penjualan yaitu markisa.co.id.  

Sejak awal berdirinya CV Oafindo menggunakan media online atau internet 

dalam penjualan produknya melalui optimasi SEO serta media iklan berbayar 

facebook. Sub projek website markisa.co.id ini sebenarnya telah mulai di kerjakan 

sejak bulan april namun belum di lakukan optimasi SEO dalam website ini sehingga 

penulis dipercaya oleh pengelola di CV Oafindo untuk melakukan optimasi SEO 

pada website markisa.co.id tersebut agar dapat meningkatkan penjualan markisa dari 

CV Oafindo.  

Penulis akan melakukan optimasi SEO On Page dan Off Page pada website 

markisa.co.id dengan begitu pencarian yang berhubungan dengan penjualan markisa 

akan merujuk ke website markisa.co.id sehingga meningkatkan daya jual markisa dari 

CV Oafindo. 

Kata Kunci: Wesbite, SEO On Page, SEO Off Page 
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ABSTRACT 

CV Ofindo Wonosobo is a CV engaged in the sale of agricultural products 

such as passion fruit, carica, eggplant, chili pepper and other agricultural products. 

Manager Of Ofindo CV has contacted the author to work on subproject sales website 

that is passionate.com. 

Since the inception of CV Oafindo using online media or internet in the sale of 

its products through SEO optimization as well as paid advertising media facebook. 

Sub project website passionate.com has actually been started in doing since April but 

have not done SEO optimization in this website so that the authors are trusted by the 

manager at CV Oafindo to perform SEO optimization on the website such 

markisa.co.id in order to increase sales Passion fruit from CV Oafindo. 

The author will perform the optimization of On Page and Off Page SEO on 

the website of passionate.com so that the search related to the sale of passion fruit 

will refer to the website of passionate.com so as to increase the selling of passion 

from CV Oafindo. 

Keywords: Wesbite, On Page SEO, Off Page SEO 


