Datam memperkAMERILEIG SUBSE HORSOIISn K aliirang sampai pada
saal ini mengandalkon relasi dari mulut ke muolut guna untuk menjangkao
konsumen, Kebutuhan mempubliknsikan profil merupakan hal yang berpengaruh
terhadap reputasi perusahaan untuk bisa dikenal. Oleh karema itu kafe super
hotspot jalan kaliurang ini membutuhkan solusi untuk mempromosikan usahanya
melalui iklan agar kafe ini dapat dikenal dan menjangkau konsumen.



Banyak sekali perkembangan tentang multimedia, sebagaimana mestinya
multimedia sangat menguntungkan bagi bisnis spapun . Multimedia juga
mampu menghasilkan sesuatu menjadi lebih hidup dan menarik. Sebagai contoh,
multimedia dapat digunokan untuk membuat iklan televisi, untuk keperluan

presentasi atau seminar, mendesain majilah dan membuat film-film animasi,

paling tidak ads satu atau lebih karakter yang diperankan oleh seseorang atan
beberapa orang yang kemudian menciptakan suatu adegan yang dramatik, yang
dipadu dengan kejadian dramatik lainnya dan disusun pada suatu proses editing,
dan semuanya ini apabila disatukan dapat menciptakan sebuah alur cerita.



Menurut penelition yang dilakukan oleh John Cristant & Taufik
Rahmadani tentang pembuatan film dengan menggsbungan teknik Motion
Graphic (3D Animation) dan Live Shot. Bahwa dengan menggsbungkan kedua
teknik tersebut dapat membuat sebuah produk multimedia menjadi lebih unik dan

graphic dan five shorT"

1.3 Batasan Masalah
Dalam pembuatan iklan Kafe Super Hotspot Jalan Kaliurang, penulis
membatasi masalah pada hal hal tersebut:
a. Pembuatan iklan ini menggunakan teknik motion graphic dan live shos



b. Penelitian ini hanya dilakukan sampai pembuatan prototype iklan.
c. Durasi iklan imi | menit

d. Sasaran konsumen iklan ini dibatasi dari umur 17 keatas, sesuai permintaan
Manajemen Kafe Super Hotspot Jalan Kaliurang

a. Membuat iklan Kafe Super Hotspot Jalan Kaliurang dengan
menggabungkan teknik motion graphic dan live shot

b. Membantu mempromosikan Tklan Kafe Super Hotspot Jalan Kaliurang agar
dapat dikenal konsumen luas.



1.5 Metode Penelitian

151 Metode Pengumpulan Data

[. Metode Observasi
Observasi dilakukan dengan cara melakukan pengamatan terhadap

Strengths, Weakness, Opportunities don Threats.
153 Metode Perancangan

Peneliti mengpunakan metode perancangan dengan melokukan tahapan
pertama dalum pembuatan animasi yaitu takapan pra produksi. Pada tahapan ini



dilakukan persiapan yang dibutuhkan untuk membuat iklan televisi meliputi
menentukan ide cerita. mengumpulkan data hingga pembuatan storvboand.
154 Metode Pengembangan

Peneliti menggunakan metode penpembangan dengan melakukon tehapan

BAB Il LANDASAN TEORI

Bab ini menguraikan dasar teori. vang dimulai dengan kajian pustaka
konsep dasar pembuatan video animasi menggunakan teknik morion graphic dan
live shoat.

BAB 11T ANALISIS AN PERANCANGAN



Bab ini menguraikan tentang profil kafe super hotspot jalan kaliurang
Yogyukarta, analisis video yang akan dibuat, analisis kebutuhan dan perancangan
video.
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