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MOTTO 

Only you who can control your self. 

“Hiduplah sesukamu maka sesungguhnya kamu akan mati. Cintailah sesuatu 

sesukamu maka sesungguhnya kamu akan berpisah. Dan berbuatlah sesukamu 

maka sesungguhnya kamu akan bertemu dengannya. (H.R Hakim)” 

Bersegeralah! 

Allah „Azza wa Jalla berfirman: “… Dan jangan sekali-kali kamu mengatakan 

tentang sesuatu. “Sesungguhnya aku akan mengerjakan ini besok pagi. (QS: Al-

Kahfi Ayat:23) 
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INTISARI 

Gelombang perkembangan zaman silih berganti dari waktu ke waktu, 

begitu juga dengan teknologi yang selalu berjalan beriringan dengan 

perkembangan zaman. Salah satu perkembangan teknologi itu sendiri adalah 

multimedia yang dapat di manfaatkan sebagai media promosi. Dengan 

menggunakan teknologi multimedia maka proses promosi akan menjadi lebih 

menarik dan interaktif karena di dalam multimedia terdapat penggabungan unsur 

text, gambar, video dan animasi yang dapat di buat menjadi suatu media promosi 

yang mudah di cerna dan mudah dipahami. 

Kafe Super Hotspot Yogyakarta adalah Kafe dengan trobosan baru yakni 

cafe yang tidak hanya menyediakan makanan maupun minuman tapi menyediakan 

hotspot. Namun dalam hal promosi Kafe super hotspot ini hanya dilakukan 

melalui brosur, event acara, dan dari mulut ke mulut, yang dengan hal tersebut 

dirasa masih kurang efektif untuk menarik minat konsumen. Oleh karena itu Kafe 

Super Hotspot ini membutuhkan solusi untuk mempromosikan usahanya melalui 

iklan agar proses penyampaian informasi dan promosi dapat lebih menarik 

konsumen dari sebelumnya. 

Berdasarkan uraian diatas dan memanfaatkan teknologi inilah penulis 

mengambil judul “Pembuatan Iklan Kafe Super Hotspot dengan Menggunakan 

Teknik Live Shoot Motion Graphic”. Untuk studi ini, penulis ingin membuat iklan 

menggunakan teknik motion Graphic dan Live Shoot. 

Kata Kunci: Media promosi, Motion Graphic, Live Shoot 
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ABSTRACT 

A wave of the times alternated from time to time, as well as technology 

always go hand in hand with the times. One of the development itself is a 

multimedia technology that can be utilized as a media campaign. By using 

multimedia technology, the promotion process will be more interesting and 

interactive because in multimedia there are merging elements of text, images, 

video and animations that can be made into a media campaign that is easy to 

digest and easy to understand. 

Cafe Super Hotspot Kaliurang is a cafe with a new breakthrough, that cafe 

not only provide food and drinks but provide hotspot too. But in terms of 

promotion Cafe Supert hotspot is only done through brochures, event shows and 

word of mouth, which is still not effective to attract customers. Therefore Cafe 

Super Hotspot requires solutions to promote their business through advertising so 

that the process of delivering information and promotions to attract more 

consumers than before. 

Based on the description above and take advantage of this technology, the 

authors take the title "Making Advertising Super Hotspot Kaliurang Cafe by 

Combining Motion Graphic Technique and Live Shoot As Media Promotion". For 

this study, the authors wanted to create ads using motion graphic techniques and 

Live Shoot. 

Keywords: Media promotion, Motion Graphic, Live Shoot


