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INTISARI 

 

Gudang Photo Studio dibuka sejak 16 Juni 2014. Gudang Photo Studio yang 
terletak di Jln Demangan baru no31.b Yogyakarta saat ini Gudang Photo Studio 

memiliki 13 paket foto terdiri dari foto wisuda, group, personal, couple, dan pas 
foto. Gudang Photo Studio ini memiliki 2 studio yag digunakan untuk keperluan 

fotografi komersial.  Dan saat ini untuk saat ini Gudang Photo Studio baru berumur 
3 tahun dan masih tergolong studio foto baru. Nama gudang Photo Studio saat ini 
juga masih jarang terdengar di dunia fotografi di Yogyakarta .  

Gudang Photo Studio ini belum lama buka dan masih dalam peningkatan  
promosi karena sampai saat ini Gudang Photo Studio belum ramai dikunjungi. Saat 

Ini Gudang Photo Studio melakukan promosi melalui media sosial dan brosur. 
Media sosial yang sering digunakan Gudang Photo Studio untuk promosi 

adalah Instagram dengan memposting produk yang berupa foto yang diambil dari 

paket yang di ambil oleh konsumen dan baru akan mencoba menggunakan video 
promosi untuk memperkenalkan ke masyarakat umum. 
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ABSTRACT 

 

 Gudang Photo Studio opened since June 16, 2014 Gudang Photo Studio 

is located at Jln Demangan new no31.b Yogyakarta currently Gudang Photo 
Studio has 13 package of photos consist of graduation photo, group, personal, 

couple, and photo pass. The Photo Studio warehouse has 2 studios used for 
commercial photography purposes. And currently for now the new Photo Studio 
Warehouse is 3 years old and still classified as a new photo studio Gudang Photo 

Studio name is also still rarely heard in the world of photography in Yogyakarta. 
 Gudang Photo Studio has not been open for long and is still in 

promotion promotion because until now Photo Warehouse Studio has not visited 
yet. Today's Gudang Photo Studio promotes through social media and brochures. 
 Social media is often used Photo Warehouse Studio for promotion is 

Instagram by posting products in the form of photos taken from the package taken 
by consumers and will try to use promotional videos to introduce to the general 

public. 
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