BAB1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah
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pakan salah satu kafe yang tergolong baru dan berada di
Yogyakarta dengan konsep sederhana dengan suasana yang hangat. Dalam
pengiklananya kafe ini menggunakan media sosial untuk media promosi
Permasalahan yang di hadapi kafe tersebut yaitu dan segi promosi vang sudzh ada
belum mengalami kenaikan pelangpan yang sipnifikan, sehingga owmer ingin
menambahkan promosi dalam bentuk video untuk menarik perhatian pelanggan,



Dari masalah yang telah dipaparkan maka penulis mempunyai ide untuk
menjadikan Kopinya Kita Yogyakarta sebagai obyek penelitian. Teknik
penggabungan motion graphic dan live shaot adalah inti dan skripsi penulis, yaitu
“Pembuntan iklan pada Cafe Kopinya Kita Yogyakarta”. Teknik motion Graphic

3. Untuk soffware edifing

After Effect C86, dan Corel Draw X7.

4. Iklan Kopinya Kita hanya akan di terapkan pada media social Instagram.



14  Maksud dan Tujuan Penelitian

I. Menghasilkan video iklan Kopinya Kita Yogyakarta sebagai media

obyek dan dokumen terkait.



1.5.1.4 Metode Studl Pustaka

Studi pustaka dilakukan dengan membaca buku maupun pencarian data
melalui internet dan sumber terpercaya dan valid untuk mendapatkan pedoman atau
bahan tambakan.

L35 Testing
Screening rest merupakan pengetesan video pada owner sebelum video di
publish di masyarakat umum.



156  Implementasl
Merupakan tahap dimana video promosi yang telah selesai dibuat akan

1.0 Slstematika Penulisan




BAB V PENUTUP
Bab ini merupakan penutup vang berisi kesimpulan, saran. dan daftar
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