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PERNYATAAN 

Saya yang bertandatangan dibawah ini menyatakan bahwa, skripsi ini merupakan 

karya saya sendiri (ASLI), dan isi dalam skripsi ini tidak terdapat karya yang pernah 

diajukan oleh orang lain untuk memperoleh gelar akademis di suatu institusi 

pendidikan tinggi manapun, dan sepanjang pengetahuan saya juga tidak terdapat 

karya atau pendapat yang pernah ditulis dan/atau diterbitkan oleh orang lain, 

kecuali yang secara tertulis diacu dalam naskah ini dan disebutkan dalam daftar 

pustaka. 

Segala sesuatu yang terkait dengan naskah dan karya yang telah dibuat adalah 

menjadi tanggungjawab saya pribadi. 
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MOTTO 

 

 Kesuksesan seseorang bukan dilihat dari hasilnya, melainkan dilihat dari 

proses menuju keberhasilan tersebut. 

 Kegagalan akan terjadi bila kita menyerah. 

 Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagi kamu. Dan 

boleh jadi kamu mencintai sesuatu, padahal ia amat buruk bagi kamu. 

Allah Maha mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui”(QS. Al-

Baqarah: 216) 

 Do your own thinking independently. Be the chess player, not the chess 

piece 

 Jujur adalah kunci utama hidup 

 Man Jadda Wa Jadda 
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INTISARI 

Pada masa ini perkembangan teknologi menjadi semakin pesat, 

menyebabkan peran multimedia menjadi sangat penting dalam berbagai aspek 

kehidupan. Salah satunya yaitu peran penting multimedia sebagai media promosi 

sebuah perusahaan untuk memberikan informasi kepada konsumen. Teknik Motion 

Graphic dan Live Shoot yang di pilih dari sekian banyak teknik dalam multimedia 

untuk mempromosikan Kafe Kopinya Kita. 

Kopinyakita merupakan salah satu dari sekian banyak Kedai Kopi yang ada 

di Yogyakarta. Berdiri sejak tahun 2015, membuat Kopinya Kita masih sangat 

muda dan masih kecil dalam dunia bisnis Kedai Kopi. Saat ini Kafe Kopinya Kita 

baru menjangkau sedikit dari sekian banyak penikmat Kopi yang ada di 

Yogyakarta. 

Dalam promosinya Kafe Kopinya Kita masih menggunakan model upload 

foto produk serta tempat di media sosial dan untuk promosinya sendiri perusahaan 

belum pernah membuat iklan berupa video. Penulis tertarik untuk melakukan 

penelitian pada Kafe Kopinya Kita berupa iklan sebagai media promosi pada 

khalayak umum. Agar perusahaan tersebut dapat dikenal masyarakat luas. 

 

Kata Kunci: promosi, video, motion, live shoot, kopinyakita, kedai kopi. 
  



 

 
 

xvi 
 

ABSTRACT 

At this time becomes increasingly rapid technological developments, led to 

the role of multimedia to be very important in many aspects of life. One of them, 

multimedia is an important role for promoting a company to provide information 

to consumers. Motion Graphic Technique and Live Shoot is selected from among 

the many techniques in multimedia to promote Kopinya Kita Cafe. 

Kopinya Kita is one of the many coffee shops in Yogyakarta. Established 

since 2015, making Kopinya Kita still very young in the coffee shop business. 

Currently this cafe just reach a few of the many coffee lovers in Yogyakarta. 

In promotion Kopinya Kita still use the model upload product photos and a 

place in the social media and to own promotion company has never been made of 

video advertising. Authors interested in doing research on The coffee cafe We 

advertisements as media campaigns to the general public. In order for these 

companies may be known to the public at large. 

 

Keywords : promotion, video, motion, live shoot, kopinyakita, coffeeshop 
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