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INTISARI

Foodiest adalah salah satu Food Court yang ada di Yogyakarta yang di
dalamnya terdiri dari beberapa gerai makanan yang menawarkan aneka menu
variatif. Selain di dukung dengan adanya tempat yang luas, di sana juga terdapat
banyaknya pilihan menu makanan yang tersedia. Hal tersebut membuat Foodiest
menjadi salah satu Food Court terbesar di Yogyakarta.

Saat ini Foodiest sangat aktif dalam hal promosi melalui media sosial.
Menyadari hal tersebut memunculkan pemikiran bagaimana cara memberikan
informasi secara lebih jelas, praktis dan mudah dipahami melalui video iklan
menggunakan teknik motion tracking dan live shoot.

Pembuatan video iklan ini menggunakan Adobe After Effect Pro CC, dan
Adobe Premiere Pro CC. Tujuan pembuatan video iklan ini untuk memperkenalkan

foodiest kepada masyarakat luas.

Kata Kunci: foodiest jogja, motion tracking, food court, adobe premiere pro cc,

adobe after effects pro cc
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ABSTRACT

Foodiest is one Food Court in Yogyakarta which is composed of several
food outlets offering a wide menu of varied. In addition to the supported by the
existence of a vast place, there is also the large number of menu options the foods
available. It makes the Foodiest became one of the largest Food Court in
Yogyakarta.

Currently the Foodiest very active in terms of promotion via social media.
Realize it conjures up thoughts of how to provide information in a more clear,
practical and easily understood through video-ads using motion tracking and live
shoot.

The making of this video animation using the Adobe After Effect Pro CC,
and Adobe Premiere Pro video-making Purpose cc. this ad to introduce foodiest to

society at large.

Keywords: foodiest jogja, motion tracking, food court, adobe premiere pro cc,

adobe after effects pro cc
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