BAB1

PENDAHULUAN

Hotel Wisma Aji merupakan hotel vang masih terbilang baru terletak di
Yogyakarta, Dengan mengusung konsep etnik sangat cocok dijadikan tempat
untuk beristirahat bersama teman ataupun kefuorga. Lokasinya diantara gugusan
perguruan tinggi terbaik yang ada di kota Yogyakarts seperti Amikom. UPN,
Atmajaya, UIl dan Sanata Darma. Namun saat ini penyampaian informasi untuk



Hotel Wisma Aji Jogja masih sebatas brosur atau baliho dirasa kurang menarik
minat bagi masyarakat luas.

Pembuatan video iklan tv pada Hotel Wisma Aji Jogja akan mendukung
kegiatan promosi dalam penyebaran informasi yang lebih menarik, hemat waktn

1.3 Batasan Masalah
Adapun batasan masalah pada penelitian ini adalah sebagai berikut :

I. Perancangan dan pembuatan iklan tv ini dilakukan pada Hotel Wisma Aji.
2. Video tersebut berdurasi 45 detik.



3. Teknik yang dipakai dalam pembuatan iklan meliputi Mation Graphic dan
liver shoor.

4. Video ini ditayangkan di stasiun tv lokal Yogyakarta di RBTY.

14 Tujuan Penelitian

151 Bagl Penulls
1. Menerapkan il is baik teori maupun
praktek di Universitis AMIKOM Yogyakarta, khususnyn dalam
hidang multimedia.
2. Untuk mengetahui sejauh mano ilmo yang telah dipelajari dapat di

3. Memberikan pengalaman dalam pembuatan iklan tv.
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1.52 Bagl Pengguna
. Video iklan ini dapat digunakan Hotel Wisma Aji sebagai media
nformasi dan promosi hotel,

2. Memberikon masukan dan gambaran kepada Hotel Wisma Aji tentang

TV Hotel Wisma Aji Yogyakarta” penulis mel

Penulis melskukan wawancara tanya jawab langsung kepada pemilik
Hotel Wisma Aji yang berdasarkan pada tujuan penelitian yaitu mencari data
tentang Hotel Wisma Aji untuk memperoleh dats yang tepat, akurat dan lengkap
sebagai hahan nalisa penelitian.



1.6, 1.2 Observas]

Observasi dengan melakukan pengamatan terhadap objek yang diteliti
yaitu beberapa kelebihan yang di anjurkan oleh manajer pemasaran dan beberapa
angel komposisi untuk kebutuhan gambar untuk mengetshui gogmbaran-gambaran
yang jelas tentang permasalahan diteliti.

tentang kekuatan (stremgtli), kelemahan (weoknesser). peluang (opportunities)
dan ancaman (shreats) dori video iklan ini. Dalam analisis kebutuhan non
fungsional membahas kebutuhan soffware, hardware, dan braimvare yang
digunakan dalam penelitian.



1.6.3 Metode Perancangan

Metode perancangan yang dilakukan merupakan tahapan pertama dalam
pembuatan iklan ini yaitu tahap pra produksi. Pada tahapan ini dilakukan
persiapan yang dibutuhkan untuk membuat video meliputi menentukan ide konsep

hingga pembuatan seardboard.

engeditan ¥ideo yang menggabungkan dengan teknik motion raphic. Kemudian

akhir pra produksi dilakukan pemberian sound higg tahap

lr.l Sas] VIideo IRlan Hole Wit

1.7 Sistematika Penulisan

Laporan Skripsi ini terdiri dari lima bab. Lima bab tersebut antara lain :

BAB I PENDAHULUAN
Bab ini merupakan pengantar terhadap masalah-masalah yang akan
dibahas mengenai latar belakang masalah, perumusan masalah,



batasan masalah, tujusn, manfaat penelitian, metode pengumpulan
data dan sistematika penulisan.
BARE 11 LANDASAN TEORI

Pada bab ini membahas tentang teori-teon dasar dan pengertian-

DAFTAR PUSTAKA
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