BARI

PENDAHULUAMN

1.1 Latar Belakang Masalah
Saluh sotu cara perhotelan unmlk

Lokasinya sangat strategis dekat dengan Tupn Yopyakara dan Maliohoro yang
merupakan destinasi utama para visitor ketiko berkunjung ke Yogyakarta, Namun
saal i penyimpoian informas untuk Hotel Griva Jogya masih schatms brosur oo

boliho dirasa kurang menarik minat bagn masvarakai luas.



Pembuatan video iklan tv pods Hotel Grve Joga skan memdukung
kegiatan promos: dafam penyebaran informasi yang lebth menank, hemat waktu

dan binya. Memungkinkan untuk menjangkan banyak orang pada tingkat nasional
atau regionul dalam wakm singkat, schingga dapat memperluas pangsa pasar
dengan mudah seria diharapken Hotel Gy Jogia |

2. Video tersebut berdurass 45 detik.
3, Teknik vang dipaksi dalam pembuatan video iklon v meliput Maotion
Gruphie dan Live Shoot.

4. Video ini ditaysngkan di stmsiun tv lokal Yogyakartn di RETV.



1.4  Tojuan Penelitinn
Berdasarkan wraion latar belakang masaloh, maks tuuan penyusumon
Tugais Akhir ini adalah :

1. Membunt video iklan tv I-lnl_l.'l Griva Jogja.

1.5.2  Bagi Hotel Griva Jagja
1. Video iklan tv ini dapat digonakan Hotel Griva Jogis schagai media
infiormasi dan promosi perusohaan.



2. Memberkan masukon dan gamboran kepada Hetel Griya Jogo tentang
media promost dengan video thlan v
1.5.3  Bagi pengembangan T1
1. Dokumentasi karva ilminh dalam bentuk skripsi, di bidang multimedia.

schagai bahan analiso

1.6.1.2 Observasi
Observasi dengan melakukan pengamatan terhadep obpek yvang diteliti
yuitu bebernpa kelebihan yang di anmjurkan oleh manajer dan beberapa amge!



komposisi untuk kebutuhan gambar untuk mengetahui pmbaran ! o
jelas tentang permasalahan ditclin.

1.6.1.3 Survel

Metode perancangan yang Dilnkukan menupokan tahapan pertama dalam
pembustan video iklan tv it yaitu whap pra produksi. Pada tahapan ini dilakukan

persiapan vang dibotubkon untuk membunt vides iklan tv meliputi menentukan



164 Metode Pengembangan Aplikasi

Metiode pengembangan yang dilakukan merupakan tahap kedus dan ketiga
pembuntan video iklan tv yaitu whap produksi dan pesca produksi. Pada tahapan
ini dilakukan pengimplementasian bahan-hahan yung telah dikumpulkan pada

BABIL LANDASAN TEORI

Pada bab i1 membahas tentang teon-teon dasar dan pengertian-
pengertian secara umum serta menjelaskan soffware apa ssje yang
dipunakan untuk pernncanpan dan pembuatan video iklsn tv Hotel

Giriya Jogja.



BAB 111

BAB IV

ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini membahas profil Hotel Griva Jogjn, analisis SWOT dan
analisis kebutuban non fungsional berupa kebutuhan soffware,
hardware, dan brainware sertu pencgertian tahap pra produksi.

Hotel Griya

Bab ini berisi kesimpulan dan sarun ¢

STAKA
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