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MOTTO 

1. Selama ada niat dan kemauan yang kuat, tidak ada yang tidak bisa di 

kerjakan, Pasti Bisa. 

2. Setinggi – tingginya ilmu pengetahuan yang dimiliki seseorang jika tidak 

di iringi dengan perilaku dan hati yang baik, tidakkah hal tersebut menjadi 

sia – sia. 

3. Belajar merupakan kebutuhan bukanlah syarat agar bisa dikatakan lulus, 

jadilah orang yang punya rasa keinginan untuk terus belajar. 

4. Kesulitan hanyalah sebuah pemikiran yang kita ciptakan sendiri, semuanya 

tergantung pada pola pikir yang menganggap suatu hal tersebut bisa kita 

hadapi atau tidak, jangan menaruh sugesti kesulitan pada suatu hal terlebih 

dahulu, karena akan menutup jalan pemikiran. 

5. Selalu jadikan orang tua kita motivasi dalam belajar dan melalukan hal 

apapun yang positif agar yang kita lakukan selalu lancar.     
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INTISARI 

Perkembangan teknologi informasi yang semaki tinggi, turut 

mempengaruhi persaingan ekonomi. Salah satu cara agar tercapainya pemasaran 

yang efektif adalah melalui iklan. Untuk sebuah tempat sarana pendidikan yang 

baru berdiri ini, PAUD Mentari membutuhkan sebuah media untuk 

menyampaikan informasi atau memperkenalkan sarana pendidikannya. 

Di era globalisasi ini, televisi merupakan salah satu media massa 

elektronik yang mampu menyampaikan informasi secara cepat dan mempunyai 

kemampuan mencapai seluruh lapisan masyarakat pada waktu yang bersamaan. 

Dan masyarakat umumnya lebih dapat memahami informasi yang di berikan oleh 

suatu produk melalui televisi dibandingkan dengan media lainnya. 

Pada skripsi ini, peneliti akan mencoba menganalisis bagaimana 

Perancangan video iklan menggunakan motion graphic yang digabungkan dengan 

liveshoot, diharapkan dapat membantu menyampaiakan informsi yang jelas 

mengenai PAUD Mentari dan juga dapat membantu meningkatkan reputasi 

PAUD Mentari sendiri di kota Rejang Lebong. 

 

Kata-Kunci: Motion graphic, PAUD mentari, live shoot.  
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ABSTRACT 

The development of information technology is high, contributing to 

economic competition. One way to achieve effective marketing is through 

advertising. For a place of this new educational facility, PAUD Mentari requires 

a media to convey information or use its educational facilities. 

In this era of globalization, television is one of the electronic mass media 

capable of delivering information quickly and has the ability to reach all levels of 

society at the same time. And the general public more able to understand the 

information provided by a product through television compared with other media. 

In this thesis, researchers will try to analyze how the design of video ads 

using motion graphics combined with liveshoot, is expected to help provide clear 

information about PAUD Mentari and also can help improve the reputation of 

PAUD Mentari itself in Rejang Lebong city. 

 

Keywords: Motion graphic.PAUD mentari, live shoot 


