BAB I

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang masalah
Iklan menjadi salah satu fakior pefiflukung dalam proses pemasaran suatu

produk  perusahaan untuk memperkenal kan dan mempromosikan produk mereka
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Diiharapkan dengan adanya iklan ini dapat membuat promosi melalui media
telvisi yang membantu memberikan gambaran dan kemudahan kepada konsumen
tentang informasi produk dan lfayanan yang terdapat di KEDAI KARTIKA
YOGYAKARTA



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan latar belakang masalsh di atas, maka yang menjadi romusan

masalah adalah bagaimana merancang dan membuat iklan mempromosikan produk
dan layanan dari KEDAI KATIRA YOGY AKARTA,

deo ini minimal dapat diputar di perangkat deskiop d

1.4

an dan produk di KEDAI

KATIRA YOGYAKAR

2 Sebagai salsh satu media untuk promosi layanan dan produk di KEDAI
KATIRA YOGYAKARTA



1.5 Metode Penelltian
Berikut metode penilian yang penulis terapkan

|. Metode Pengumpulan Data : Metode Studi  Kepustakasn, Metode

metode penelitian dan sistenatilen penulisan.



BAB II : LANDASAN TEORI

Bab ini menjelaskan tentang pengertian multimedia dan jenis media promosi dan
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