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MOTTO 

1. “Jika kamu tak bisa melakukan hal hal besar lakukanlah hal hal kecil 

dengan cara terhebat Napoleon hill.” 

2. “Tegakkan cita-cita lebih dahulu sebelum berusaha. "Buya Hamka" 

3. Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan 

boleh jadi (pula) kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, 

Allah mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui (Q.S Al-Baqarah : 216) 
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INTISARI 

Media informasi dan juga sebagai media pemasaran. Tapi masih sedikit 
website yang optimal dengan strategi pemasaran melalui SEO (search engine 
optimization) selain itu juga dengan menggunakan SEO tentunya bisa bersaing di 
search engine sehingga lebih mudah untuk mendapatkan pengunjung dan 
meningkatkan pencarian yang masuk di hasil pencarian google (SERP). 

 
Berbeda dengan website milik CV.Global Zone Group yang terletak di Jl. 

Gambiran UH 5 No 359, RT 43, RW 11 Yogyakarta yang sudah lama mempunyai 
website tapi masih belum mendapatkan posisi yang baik pada halaman pencarian 
(SERP) dan juga jumlah pengunjung masih belum maksimal. 

 
Karena hal tersebut penulis menganalisis dan mengimplementasikan 

teknik SEO dengan menggunakan metode authority site untuk mendapatkan posisi 
terbaik yang masuk di SERP (hasil pencarian google) dan dapat meningkatkan 
jumlah pengunjung. Dengan begitu harapan agar mendapatkan penjualan lebih 
banyak dengan menang di pencarian google. 

 
Kata  kunci : SEO , SEO Offpage,Backlink,Google,SEO Onpage. 
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ABSTRACT 

Nowadays, in Indonesia there are so many car rental that use website as 
information and marketing media. However, there are a few website that is 
optimal with website marketing strategy through SEO (search engine 
optimization). Using SEO also can certainly compete in search engines, so it will 
be easier to get visitors and improving search engine result page (SERP) in 
google. 
 

It is unlike the website of CV.Global Zone Group that is located at Jl. 
Gambiran UH 5 No. 359, RT 43, RW 11, Yogyakarta, which has had a website but 
does not have a good position on search engine result pages (SERP) and also its 
number of visitors has not good. 
 

Because of that, the researcher analyzed and implemented SEO techniques 
by using the authority site to get the best positions in SERP (search engine results 
page in google) and can increase the number of visitors. With this technique, the 
hope to get more sales will be realized by winning the search engine result page 
in google. 
 
Keywords : Conventional, Academic, Lab, Computer, System, Online.


