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MOTTO

“Everything is possible”
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INTISARI

Sistem informasi saat ini memiliki peran penting pada sebuah perusahaan
dalam memberikan informasi yang berguna untuk kepentingan manajemen.
Informasi yang diterapkan dalam masyarakat salah satunya adalah media iklan.
Dengan iklan, maka perusahaan atau badan usaha akan lebih dikenal oleh
masyarakat. Salah satu agen tersebut adalah Madina Holiday.

Iklan adalah segala bentuk pesan tentang suatu produk atau jasa yang
disampaikan melalui suatu media masa dan internet seperti koran, TV, Radio
maupun website-atau lainnya yang bersentuhan langsung dengan publik. Dalam
aplikasi ini_akan menggunakan jenis iklan komersil untuk menarik perhatian
pengunjung.

Madina Holiday adalah Perusahaan yang bergerak dibidang event
organizer pariwisata maupun perjalanan. Madina Holiday telah mengupayakan
usaha untuk mempromaosikan jasa yang dimilikinya, tetapi hasil yang diharapkan
kurang mendekati target, karena media promosi yang digunakan adalah media
cetak yaitu brosur. Dengan iklan multimedia yang menggunakan teknik motion
graphic diharapkan dapat menyebarkan informasi tentang Madina Holiday secara
efektif dan efisien.

Kata Kunci : Motion Graphic, Periklanan, Madina Holiday
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ABSTRACT

The information system currently has an important role in a company in
providing useful information for management purposes. The information is
applied in society one is media advertising. With advertising, the company or
business entity will be known by the public. One such agency is the Madina
Holiday.

Advertising is_any form of messages about a product or service that is
delivered through a-mass media and the Internet, such as newspapers, TV, radio
and websites, or-other direct contact with the public. In these applications will use
this type of commercial advertising to attract visitors.

Madina Holiday is the company is that moves in the event organizer tour
and travel. Madina Holiday have been pursuing efforts to promote its services,
but the results are expected to be less close to the target, due to the promotion of
media used are print media, namely brochures. With rich media ads that use
motion graphic techniques are expected to disseminate information about the
Madina Holiday effectively and efficiently.

Keywords : Motion Graphic, Advertising, Madina Holiday
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