BAB 1

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Iklan memupakan suatu bentuk kemmnikasi massa melalni berbagai media
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estetika dan komunikatif. Dari segi efektivitas, iklan yang baik adalah iklan yang
memiliki daya jual produk yang diinginkan, selain itu dapat membangun citra
produk. Sedangkan segi normatif, iklan yang baik adalah iklan yang dibuat
memenuhi kaidah — knidsh, norma — norma maupun ketentuan — ketentuan yang



berlaku. Ada empat peran iklan dalam masyarakat yakni. pertama peran marketing,
peran iklan dalam marketing untuk membawa pesan yang persuasive pada
konsumen baru dan potensial. Kedua peran  komunikasi, iklan merupakan bentuk
komunikasi massa — iklan dapat menginformasikan dan mentransformasikan sebuah

produk dengan menciptakan produk dan me itiptakan image tertentu pada benak

K Onomi, l . iang hﬂgﬁ'ﬂ'ﬂﬂm&hﬂdﬂ;ﬂl

eputasi produk. Keempat peran sosial, iklan d
ntang adamya produk baru dan iklan membs
patu produk dengan produk Jain. Tklan juga memb
klan di televisi memiliki kelebihan unik dibanding

sebuah  sisten daan vang bekerjz uniik me: pengaruhi penontonnya. Dari
Ketiganya, ikl teevis ok efOkF karens menghadickan pesan dalum bentk
verbal dan nonverbal sekaligus. Sebagai sistem pertandaan, maka iklan sekaligus
realitas tentang  manfaat produk yang ditawarkan, pamun seringkali menjadi
representasi gngasan yang terpendam di balik penciptanya. Persoalan representasi ini



yang kemudian lebih menarik, karena di dalam iklan sebuah mekna sosiokultural
dikonstruksi.

6. Teknik yang digunkan adalah liveshoot di
7. Format audio yang di gunakan MP3.



1.4  Tujoan Penelitian
Tujuan dari penelitian ini adalah :
I. Membuat iklan Bank Rakyat Indonesia (BRI) Cabang Magetan , Jawa
timur sebagai media promosi yang akan di tayangkan di TV lokal

o il TV PT Bank Ryt Idonesi (BRI

. Manfaat Bagl Perusahaan
Dapat  mempromosikan
Magetan Jawa timur kepada calon nasabah.

4. Manfaat Bagl Masyarakat Luas

Memberikan informasi tentang tabungan tabungan yang ada di PT Bank

Indonesia (BRI) cabang.

Rakyal Indonesia{BRI) Cabang Magetan Jawa timur.



Lo  Metode Penelitian

L.o.1 Pengumpulan Data

Metode pengumpulan dats dapat dilakukan dengan pencarian fakta dan
pengumpulan data untuk memecahken permasalahon yang ada, beberaps metode

vang dijadikan responde
4. Metode Analisis
Analisis dsta merupakan salah satu langkah penting dalam rangka
memperoleh temuan-temuan hasil penelitian. Hal ini discbabkan, data akan
menuniun kita ke arah temuan ilmizh, bila dianalisis dengan tekmk-teknik
yang tepat. Data yang belum dianalisis masih merupakan data mentah.



Dalam kegiatan penelitian, data mentah akon memberi arti, bila dianalisis
dan ditafsirkan.

1.6.2 Metode Perancangan Iklan

Compositing Penggabungan sound. animasi gambar, pemberian efek-efek
special, perekaman efek suara, pencampuran audio dan video.



1.7 Sistematika Fenelitian

Sistematika penulisan skripsi ini diurakan dalom beberapa bab, yaitu:

BAB | PENDAHULUAN

Bab ini menguraikan temtang Latar Belakang masalah, Rumusan Masalah,
Batasan Masalah, Maksud dan Tujman Penelitian, Metode Penelitian, dan
Sistematika Pemuli=san

b ini mengumikan secar umum tentang pengefahis: tasc dan teknologi

b it akan di uraikn tentang analisis dan perancangant iklan secara
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atane hal-hal

BAB YV PEN
Merupakan bab penutup yang berisi kesimpulan-kesimpulan dan saran untuk
perbaikan dari proses pembuatan video iklan komersial.

DAFTAR FUSTAKA

LAMPIRAN.
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