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➢ "Pendidikan Merupakan Senjata Paling Ampuh Yang Bisa Kamu Gunakan 

Untuk Merubah Dunia" (Nelson Mandela) 

➢ Jadilah Seperti Karang Di Lautan Yang Tetap Kokoh Diterjang Ombak, 

Walaupun Demikian Air Laut Tetap Masuk Kedalam Pori-Porinya. 

➢ “Pendidikan Bukanlah Suatu Proses Untuk Mengisi Wadah Yang Kosong, 

Akan Tetapi Pendidikan Adalah Suatu Proses Menyalakan Api Pikiran” – W.B. 

Yeats 

➢ ”Ilmu Itu Diperoleh Dari Lidah Yang Gemar Bertanya Serta Akal Yang Suka 

Berpikir”. – Abdullah Bin Abbas 

➢ "Kecerdasan Emosi Adalah Kemampuan Merasakan, Memahami, Dan Secara 

Efektik Menerapkan Daya Dan Kepekaan Emosi Sebagai Sumber Energi, 

Informasi, Koneksi, Dan Pengaruh Yang Manusiawi." (Robert K. Cooper) 
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INTISARI 

 

Perkembangan teknologi khususnya media televisi mengajak perusahan 

berlomba lomba untuk mempromosikan programnya. namun tidak dipungkiri bahwa 

konsumen jarang memberikan ruang untuk memperhatikan tayangan iklan media 

televisi. ini merupakan tantangan besar bagi perusahaan untuk menciptakan iklan 

yang dapat menarik perhatian masyarakat. 

Sehingga masyarakat dapat tertarik dengan produk atau program yang di 

ciptakan oleh perusahaan tersebut. Pada iklan PT. BANK RAKYAT INDONESIA 

(BRI) cabang kabupaten magetan, dengan program tabungan BRI Junio yang 

menggunakan brosur yang kemudian di kembangkan dalam bentuk periklanan 

televisi , mempunyai daya tarik pesan, rasional membuat iklan mudah di ingat oleh 

masyarakat. 

Dalam pembuatan iklan ini saya menggunakan beberapa aplikasi berbasis 

computer grafis dan peralatan pendukung berupa kamera DSLR, green screen, audio, 

microphone dan lighting. 

Kata Kunci : iklan promosi , BANK RAKYAT INDONESIA.  



 
 

xv 
 

ABSTRACT 

Developments in technology, especially television media invite competing 

companies race to promote the program. but there is no doubt that consumers rarely 

give space to observe the television media ad impressions. This is a big challenge for 

companies to create ads that can attract people's attention. 

So that people can be interested in the products or programs created by the 

company. In ad PT. BANK RAKYAT INDONESIA (BRI) Magetan district branch, 

with a savings program that uses BRI Junio brochure then developed in the form of 

television advertising, has the appeal of the message, rational make advertising easy 

to remember by the community. 

In making this ad I use several computer-based graphics application and 

supporting equipment such as digital SLR camera, green screen, audio, microphone 

and lighting. 

Keywords : iklan promosi , BANK RAKYAT INDONESIA. 


