s andio, video den

ebil jelas dan memiliki daya

tarik(Suyanto.2004).
Kopi Negri adalah sebuah knfe di daerah Samirono Yogyakarta yang
memiliki bermacam jenis menu kopi dan makanan dengan desain tempat di dalam
ruang dan luar ruangan. Dalam hal pemasaran Kopi Negri saat ini hanya
mempunyai akun media sosial Instagram dengan jumlah foflower 2143 yang berisi



el

gambar menu-menu yang ada, Kopi Negn saat ini ingin mengembangkon media
promosi ke dalam sebuah bentuk video iklan sebagai media informasi produk
kepada konsumen dan untuk meningkatkan jumlah follower. Media sosial
Instagram sendiri mempunyai banyak manfaat, diantaranya sebagai sarana

mencari dan  membagikan sebuah

Batasan masalah pada penelitian ini sebagni berkut:
I. Video iklan ini hanya menggunakan unsur teknik Live Shoot dan
Motion Tracking,

‘2, Perangkat lunak yang digunakan adalah Windows 10 Professional,



Adobe After Effect CC 2015, Adobe Premiere CC 2015,

3. Objek penerapan dan implementasi teknik motion tracking adalah Kopi
Negri.

4. Video iklan Kopi Negri hanya akan diterapkan pada akun sosial media

Untuk mendapatkan data dan informasi yong dibutuhkan untuk karya ini
penulis menggunakan beberapa metode:

1.5.1 Metode Pengumpulan Data

2. Metode Observasi

Metode ini dilakukan dengan cara peneliti melakukan pengamatan



terhadap objek dengan datang langsung ke lokasi untuk mendapatkan
informasi yang dibutuhkan,

b. Metode Wawancara

Peneliti melakukan wawancars dengan caras tanya jawab langsung

1.5.3 Perancangan
Peneliti menggunakan metode perancangan dengan melakukan
tahapan pertama dalam pembuatan naskah storyboard dan biaya produksi



yaitu tahap praproduksi yang nantinya dapat memperlancar proses
pembustan iklan.

1.5.4 Fengembangan
Proses pengambilan gambar secara langsung. pembuatan serta

masalah, batesan masalah, maksud dan tujuan  penelitian,
metode penelitian, dan sistematika penulisan.



BAB Il LANDASAN TEORI
Bab ini berisi tentang teori-teori tentang pembuatan video iklan
dan motion tracking 3D serta perangkat lunak yang digunakan
sebagai landasan dalam pembuatan video iklan ini,

BAB IIl ANALISIS DAN




	SKRIPSI_13.12.7189_018.pdf (p.1)
	SKRIPSI_13.12.7189_019.pdf (p.2)
	SKRIPSI_13.12.7189_020.pdf (p.3)
	SKRIPSI_13.12.7189_021.pdf (p.4)
	SKRIPSI_13.12.7189_022.pdf (p.5)
	SKRIPSI_13.12.7189_023.pdf (p.6)

