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INTISARI 

 

Mutiara Cafe dibuka sejak 25 April 2017, Cafe ini menyediakan berbagai 

makanan berat, ringan dan minuman. Cafe ini didirikan oleh Pralampito Yogo 
Asmoro, Cafe ini tergolong baru dan belum berumur satu tahun. Mutiara Cafe ini 

berlokasi di Ruko Grand Tlogoadi No. R-23, Jl. Kebun Agung, Gandekan, Getas, 
Tlogoadi, Mlati, Sleman, Yogyakarta. Cafe ini belum memilki cabang dan satu-
satunya di Jogja. Mutiara Cafe ini buka setiap hari dari pukul 08.00 siang hingga 

12.00 malam. 
Mutiara Cafe menempati bangunan 2 lantai, dimana setiap lantai memilik i 

arsitektur  interioir yang berbeda, tetapi tetap mengutamakan kenyamanan. Lantai 
pertama adalah indoor area dengan design homy. Lantai 2 adalah semi out door dan 
untuk smooking area. Menu yang special dari Cafe ini adalah kopi yang diracik 

langsung oleh barista. Selain menu kopi Mutiara Cafe menyuguhkan  nasi goreng, 
spaghetti dan snacks.  

Mutiara Cafe ini belum lama buka dan masih dalam peningkatan  promosi 
karena sampai saat ini Mutiara Cafe belum ramai dikunjungi. Saat Ini Mutiara Cafe 
melakukan promosi melalui media sosial dan brosur. Media sosial yang sering 

digunakan Mutiara Cafe untuk promosi adalah Instagram dengan memposting 
produk yang berupa foto dan baru akan mencoba menggunakan video promosi 

untuk memperkenalkan ke masyarakat umum. 
  

Kata Kunci : Mutiara Cafe, promosi, media sosial, brosur, video promosi, 

instagram 
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ABSTRACT 

 

Mutiara cafe opened since April 25, 2017, this Cafe provides a variety of 

heavy meals, light and drinks. This cafe was founded by Pralampito Yogo Asmoro, 
Cafe is quite new and not yet one year old. Mutiara Cafe is located in Ruko Grand 

Tlogoadi no. R-23, Jl. Kebun Agung, Gandekan, Getas, Tlogoadi, Mlati, Sleman, 
Yogyakarta. This cafe has no branch and the only one in Jogja. Mutiara cafe is 
open daily from 08.00 noon to 12.00 pm. 

Mutiara cafe occupies a 2-storey building, where each floor has a different 
interioir architecture, but still puts the comfort. The first floor is indoor area with 

homy design. The 2nd floor is semi out door and for smooking area. The special 
menu of this Cafe is coffee which is directly formulated by barista. In addition to 
the coffee menu Mutiara Cafe presents fried rice, spaghetti and snacks. 

Mutiara cafe has recently opened and is still in increased promotion 
because until now Mutiara Cafe has not been visited. Currently Mutiara Cafe 

promotes through social media and brochures. Social media often used Mutiara 
Cafe for promotion is Instagram by posting the product in the form of photos and 
new will try to use promotional video to introduce to public. 

 
Keywords: Pearl Cafe, promotion, social media, brochures, promotional videos, 

instagram


