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MOTTO 

1. Tiada keberhasilan tanpa kegagalan. 

2. Lihatlah sebuah kesuksesan dari usahanya. 

3. Jangan menyerah sebelum mencoba. 

4. Selalu berusaha menjadi lebih baik dari hari ini. 

5. Kumpulkan banyak ilmu dan pengalaman saat masih muda. 
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INTISARI 

The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta adalah hotel bintang 4 yang 

memiliki fasilitas lengkap dan bernuansa klasik tradisional. The Sahid Rich Jogja 

Hotel Yogyakarta beroperasi sejak tahun 2012, berkomitmen untuk menyediakan 

kualitas tinggi dari segi akomodasi dan pelayanan untuk tamu. Pelanggan The 

Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta berasal dari berbagai daerah, baik dari pulau 

Jawa, luar Jawa maupun Internasional. 

 

Permasalahan yang dihadapi oleh The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta 

ini adalah bagaimana pelanggan dari luar kota Yogyakarta ataupun dari luar pulau 

Jawa memperoleh informasi yang dibutuhkan dari The Sahid Rich Jogja Hotel 

Yogyakarta dan bagaimana pelanggan dapat mengetahui fasilitas-fasilitas yang 

disediakan The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta tanpa harus datang langsung 

ke hotel. 

 

Berdasarkan hasil survei, observasi dan analisa dari permasalahan yang 

ada, kemudian ditemukan solusi untuk mengatasi masalah yang ada. Solusinya 

adalah dengan mengiklankan The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta lengkap 

dengan fasilitasnya, yaitu PERANCANGAN DAN PEMBUATAN ANIMASI 

MOTION GRAPHIC PADA THE SAHID RICH JOGJA HOTEL 

YOGYAKARTA. 

 

Kata Kunci : motion graphic, media promosi, iklan televisi, the sahid rich jogja 
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ABSTRACT 

The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta is a 4-star hotel that has complete 

facilities and a traditional classic feel. The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta 

operates since 2012, is committed to providing high quality in terms of 

accommodation and service to guests. The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta 

customers come from various regions, both from Java, outside Java and 

International. 

 

The problem faced by The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta is how 

customers from outside the city of Yogyakarta or from outside the island of Java 

obtain the required information from The Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta and 

how customers can find out the facilities provided The Sahid Rich Jogja Hotel 

Yogyakarta Without having to come directly to the hotel. 

 

Based on survey results, observation and analysis of existing problems, 

then found a solution to solve existing problems. The solution is to advertise The 

Sahid Rich Jogja Hotel Yogyakarta complete with amenities, namely DESIGNING 

AND MAKING ANIMATION MOTION GRAPHIC AT THE SAHID RICH JOGJA 

HOTEL YOGYAKARTA. 

 

Keywords : motion graphic, media promotion, television advertising, the sahid 

rich jogja 


