BAB 1

PENDAHULUAN

e

teknik Jive shoor kamera Aendpalie salal'sat hal bans yang sedang berkembang,
dimana objek animasi ditambahkan pada pengambilan gambar bergerak secara
langsung menggunakan teknik motion tracking dan green seveen. Melalui teknik
motion tracking itu sendiri dapat menggabungkan gerakan kamera dari suatu
objek animast di dalam software dengan gerakan kamera pada five shoor supaya

objek ammasi dapat menempel dengan video hasil rekaman five shood ketika



el

dilakukan proses compositing, maka objek animasi tersebut seolah-olah ada di
dalam adegan video tersebut.
Mebel Tagwa Putra adalah sebagai salah satu contoh usaha dagang yang

bergerak dolam bidang produksi dan penjuatan mebel yang di mana memeriukan

-;“,..

 yang akan dipergunakan.

Dengan adanya permasalahon dintas penulis merancang iklan televisi yung
menarik dan mudah untuk di serop oleh masyaraknt luas. Televisi merupakan
media informasi yang strategis untuk mengenalkan Mebel Taqwa Putra ataupun
produk Mebel Taqwa Putra agar mudah di kenali oleh masyarakat luas, Dalam



bentuk video dengan teknik greem screem, motion tacking dan live shoot
berdurasi 30 detik sebagai media informasi produk-produk pada Mebel Tagwa
Putra yang akan di tampilkan di stasiun televisi lokal. Diharapkan setelah adanya
iklan televisi ini dopat membantu memberikan kemudahan kepada konsumen
untuk mengenal produk dan keunggulyn‘§mng di tawarkan oleh Mebel Tagwa

3. Perangkat lunak yang digunakan adaloh Adobe Afer Effect, Adobe

Audition, Adobe Photoshop dan Blender.
4. Bahasa yang di gunakan adalah Bahasa Indonesia.

5. Iklan yang di buat di tujukan kepada penonton televisi.



1.4  Maksud dan Tujuan Penclitlan

Adapun maksud dan tujuan dari dari penelitian ini adalah sebagai berikut :

. Merancang sebush iklan televisi untuk promosi pada Mebel Tagwa




Peneliti melakukan wawancara tanya jawab langsung kepada
owner/pemilik dari Mebel Tagwa Putra guna memperoleh data
yang kongkrit dan lengkap sehagai bahan analisa penelitian.

b. Metode Observasi

Metode perancangan merupskan tahap pertama dakum permbutan iklan
yaitu tshap pra produksi. Pads tahap ini dilakukan persiapan yang
askan dilskukan dan dibutubkan dalam membuat iklan yang meliputi
konsep hingga starvhourd.



4. Pengembangan

Metode pengembangan merupakan tahap kedua dan ketiga yaitu tzhap
produksi dan pasca produksi. Pada tahap ini di lakukan
pengimplementasian bahan yang telah di siapkan pada tahsp pra
produksi. Diawali dengan pefigambilan gambar ., dilanjut dengan

dan sistematika penulisan.

LANDASAN TEORI
Bab ini menjelaskan tentang tinjauan pustaka, definisi multimedia,

tracking dan green soreen.



BABIIT

ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

Bab ini menguraikan tentang analisis yang di gunakan seperti ide
dalam teknik motion tracking dan green sereen pada iklan televisi
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