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MOTTO 

 

“Banyak sekali kegagalan dalam hidup adalah mereka yang tidak menyadari 

betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan ketika mereka menyerah”  

(Thomas Alva Edison) 

 

“Kelemahan terbesar terletak pada keputus asaan. Cara yang paling pasti untuk 

sukses adalah selalu mencobanya satu kali lagi”  

(Thomas Alva Edison) 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu, 

sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar”. (QS. Al-Baqarah : 153) 
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INTISARI 

Balai Pelestarian Cagar Budaya Jawa Tengah (BPCB Jateng) merupakan 

salah satu Unit Pelaksanaan Teknis (UPT) dari Kementrian Pendidikan dan 

Kebudayaan. Tugas pokok dan fungsi Balai Pelestarian Cagar Budaya menangani 

masalah kepurbakalaan yang lebih luas yaitu pelestarian, pengembangan dan 

pemanfaatan cagar budaya.  

Pembuatan Iklan TV ini merupakan sebuah media penyampaian informasi 

secara audio dan visual. Iklan TV dikemas menarik dengan menggunakan teknik 

liveshoot, timelapse dan motion graphic sehingga video tidak terkesan monoton 

dan akan menambah daya tarik masyarakat tentang Candi Gana, Candi Sojiwan, 

dan Candi Plaosan yang dikelola oleh Balai Pelestarian Cagar Budaya Jawa 

Tengah.  

Iklan TV ini bertujuan mengenalkan kembali beberapa candi di wilayah 

Prambanan kepada masyarakat khususnya di kalangan anak-anak hingga remaja 

agar mereka tidak melupakan sejarah dimasa lampau seiring dengan kemajuan 

zaman dan teknologi. 

 

Kata Kunci :    Video, Perancangan, Iklan TV, Candi, Wisata 
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ABSTRACT 

Central Preservation Preservation Center of Central Java (BPCB Jateng) is 

one of the Technical Implementation Unit (UPT) of the Ministry of Education and 

Culture. The main tasks and functions of the Cultural Heritage Preservation Hall 

deal with the wider archeological issues of preservation, development and 

utilization of cultural reserves. 

Making TV Ads is a medium of delivering information in audio and visual. 

The TV ads is packed with interesting lifehoot, timelapse and motion graphic 

techniques so that the video does not seem monotonous and will add to the public 

appeal of Gana Temple, Sojiwan Temple, and Plaosan Temple which is managed 

by Balai Preservation of Central Java Cultural Heritage. 

This TV commercial aims to re-introduce some of the temples in Prambanan 

to the community, especially among children to adolescents so that they do not 

forget the history of the past along with the advancement of the times and 

technology. 

 

Keywords : Video, designing, TV ads, Temple, Tours 

 

 

 


