BAB 1

PENDAHULUAN

dengan memberikan satu kartu npama pada setiap konsumen yang selesai

bertransaksi. Ketika pembukaan cabang warung Sate Samimoro melakukan
promosi melalui brosur, namun isi pesan pada brosur kurang menyentuh dan
informasi dalam brosur bukan menu utama melainkan menu pendukung, Dari
pengamalan tersebut, Wanung Sate Samimoro menargetkan uniuk meningkatkan



mutu suatu produk serta fasilitas mode rumah makan yang nyaman kepada calon

konsumen atau masyarakat dibuatnya media promosi yang berupa video dengan isi
pesan yang inovatif dan kreatif

Pada periklanan Sate Samimoro ini akan menggunakan teknik Live shoot,

juga beberapa teknik pengambilan greenseiien . Teknik live shoot menjadi element

penting karena berupd pengambilan gambar bergerak yang disempurnakan dengan

w informasi yangdisampaikan. Melihat

 penulis membuatpenclitian: dengan judul
tan Jklan sehagai Media Promosi pada Sate Samimors Gamping”. Hal ini
tengumjungi dan meningkatkan daya penjualan

Sesuai dengan rumusan masalah diatas, maka botssan masalah yang

dilampirkan, yaitu :

1. Iklan di buat untuk Warung Sate Samimoro sebagai media promosi dalam
bentuk video.

2. Peneliti menerapkan teknik live shoot dengan ada pengambilan gambar

SECAra greensoréen .



3. Hasil pembuatan iklan ini akan berbentuk video iklan kurang lebih berdurasi

30 detik.

4. Informasi yong ditampilkan dalam iklan adalah meno utama dan beberapa

menu pendukung.
5. Hasil video iklan akan ditayangkan pada videotron Java Ads dan spot di

1. Dapat n pengetahuan atas teori yang
diajarkan pengetahuan menyangkut perancangan iklan,

2. Memperoleh gambaran nyata tentang Sate Samimoro

3. Dupat menyusun skripsi pada program studi S1 Sistem Informasi
Universitas “AMIKOM" Yogyakarta.



b. Bagi Samimoro
. Memperkenalkan menu sste yang ada pada Warung Makan
Samimoro

2. Menambah media promosi pada Sate Samimoro

analisa dan penelitian.
c. Matode Studi Pustaka



Yaitu mengumpulkan data dengan membaca buku-buku dan sumber fain
suatu iklan.

2. Metode Analisis

Peneliti melakukan testing terhadap video iklan dengan melakukan
penayangan hasil akhir video iklan di videotron Yogyakarta.



1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan dalam penelitian ini memust uraian secara garis besar
isi dari skripsi yang terdin dani 3 Bab atau sub pokok pembahasan sebagai berikut:
BAB I PENDAHULUAN
s ot belakang, rumusan masolah,
sitian, metode penelitian dan

BAB Y PENUTUP
Bab ini membahas tentang kesimpulan dan saran yang membangun



DAFTAR PUSTAKA
Berisi tentang buku referensi-sumber referensi-sumber yang
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