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MOTTO 

 
“Where there is a life, there is a hope.” 

 

“Kill them with your success, then bury them with a smile.” 

 

“Barang siapa keluar untuk mencari ilmu maka dia berada di jalan Allah.” 

(HR.Turmudzi) 

 

“Hiduplah seperti pohon kayu lebat buahnya; hidup di tepi jalan dan dilempari 

orang dengan batu, tetapi dibalas dengan buah.” 

(Abu Bakar Sibli) 

 

“Kita berdoa kalau kesusahan dan membutuhkan sesuatu, mestinya kita juga 

berdoa dalam kegembiraan besar dan saat rezeki melimpah.” 

(Kahlil Gibran) 

 

“Banyak kegagalan dalam hidup ini dikarenakan orang-orang tidak menyadari 

betapa dekatnya mereka dengan keberhasilan saat mereka menyerah.” 

(Thomas Alva Edison)
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INTISARI 

Iklan menjadi hal penting untuk mencapai suatu target bisnis dalam 

meningkatkan upaya daya tarik penjualan dan produk. Salah satunya adalah media 

periklanan Videotron. Videotron saat ini menjadi solusi dalam dunia periklanan. 

Videotron mampu memberikan tampilan yang kreatif dan juga memberikan 

informasi yang lebih informatif. 

Warung Sate Samimoro adalah usaha yang bergerak di bidang jasa boga 

atau kuliner. Memiliki menu andalan yaitu Sate Kambing. Walaupun sudah banyak 

konsumen yang mengenal Sate Samimoro namun dibutuhkan upaya meningkatkan 

daya penjualan maka dibuatnya video iklan. Iklan adalah bentuk promosi pada 

suatu usaha. Tujuan iklan untuk mendorong dan membujuk orang agar tertarik pada 

produk yang ditawarkan. 

Pembuatan iklan ini akan menggabungkan video, suara dan teks. Dengan konsep 

menggunakan teknik live shoot saat proses pembuatan Sate Kambing dan beberapa 

teknik lainnya untuk pelengkap video iklan. Dengan dibuatnya video iklan maka 

diharapkan Warung sate Samimoro semakin meningkatkan daya penjualan. 

 

Kata Kunci: iklan, promosi, live shoot, videotron, Sate Samimoro  
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ABSTRACT 

 

 Advertising is essential to achieve a target of efforts in improving the 

business appeal of sales and products. One of them is media adverising videotron. 

Videotron now a solution in the world of advertising. Videotron is capable 

of providing a creative and also provide information that is more informative. 

Warung Sate Samimoro business is engaged in the catering or culinary. Has 

a menumainstay, namely Sate goat. Although there have been many consumers who 

know Sate Samimoro but it takes an effort enhance sales then made video 

advertisements.Advertising is a form of promotion on an undertaking. The purpose 

of advertising to encourage and persuade people so interested in the products 

offered. 

The making of this ad will combine video, sound and text. With the concept 

of using the technique of live shoot while making process of goat Satay and 

several other techniques to complement video ad. With video ads made then are 

expected to further improve the Samimoro Sate Stalls power sales. 

 

Keywords: advertising, promotion, live shoot, videotron, Sate Samimoro 

 

 

 

 

 

 


