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MOTTO 

 Tangan diatas lebih baik tangan di bawah. 

 Musuh utama dalam hidup adalah malas. 

 Kehidupan didunia adalah jalan menuju kehidupan yang abadi. 

 Teman adalah investasi yang tak ternilai harganya. 

 Pacar adalah pelapuhan kesendirian. 
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INTISARI 

Perkembangan musik akustik di Indonesia sudah cukup berkembang tetapi 

belum begitu banyak dilirik masyarakat luas, sebagaimana dengan penjualan gitar 

akustinya juga belum begitu diminati oleh masyarakat. Hal ini yang melatar 

belakangi pembuatan video klip Niar – Someone Like You sebagai media promosi 

untuk mengenalkan salah satu produk gitar lokal dengan kualitas internasional 

yang bermerk “Canting Guitar” ke masyarakat luas. Media video klip sangat tepat 

sebagai media promosi dikarenakan lebih bisa memvisualisasikan produk gitar 

“Canting Guitar” itu melalui media televisi atau streaming video. 

Aplikasi multimedia belum sepenuhnya diterapkan oleh produsen gitar 

“Canting Guitar” sebagai media promosi produk gitarnya. Produsen gitar 

“Canting Guitar” masih banyak menggunakan media online shop seperti kaskus, 

dan jejaring sosial untuk mempromosikan produknya. Mungkin hal itu sekarang 

sudah biasa dalam masyarakat dan kurang mendapat respon dari masyarakat. 

Mungkin dengan cara kita mengiklankan menggunakan video klip masyarakat 

lebih bisa menikmati dan memahami tujuan iklan tersebut sehingga mendapat 

respon yang positif. 

Dengan demikian pembuatan media promosi ini diharapkan mampu 

mewujudkan tujuan awal yaitu untuk mempromosikan gitar “Canting Guitar” 

dalam mengenalkan musik Akustik kepada masyarakat luas dan memasarkan 

gitarnya ke pasaran musik Indonesia 

Kata kunci : Musik, Akustik, Video, Klip 
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ABSTRACT 

The development of acoustic music in Indonesia is developed enough but 

not so much ogled the wider community, as with the sale of the guitar akustinya 

also not so attractive to the public. This is the background for making a video clip 

Niar - Someone Like You as a media campaign to introduce one of the local 

guitar products with international quality branded "Canting Guitar" to the wider 

community. Media video clip is very appropriate as a promotional medium 

because more can visualize products guitar "Guitar Canting" sosia it through 

media or streaming video. 

Multimedia applications have not been fully implemented by the 

manufacturer of guitar "Canting Guitar" as a media campaign guitar products. 

Manufacturer guitar "Guitar Canting" many still use the online shop as kaskus 

media, and social networking to promote their products. Perhaps it is now 

commonplace in society and the lack of public response. Maybe the way we 

advertise using video clips more people can enjoy and understand the purpose of 

these ads that received a positive response. 

Thus the making of promotional media is expected to realize its initial goal 

to promote guitar "Canting Guitar" Acoustic music in introducing to the general 

public and market his guitar into the music market Indonesia 

Keyword : Music, Acoustic, Video, Clip 

 

 

 

 


