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INTISARI

Kemajuan teknologi saat ini telah membawa perubahan yang sangat besar
bagi umat manusia. Termasuk cara untuk mempromosikan produk atau jasa.
Penggunaan teknologi untuk mempromosikan pruduk atau jasa contohnya iklan
dengan penggunaan Computer generated imagery (CGI). Metode penelitian
dilakukan antara lain melalui observasi langsung, wawancara dengan pihak terkait,
studi literatur, serta menganalisa kebutuhan perangkat lunak.

Perancangan Iklan Sebagai Media Promosi Chockles es Cokelat, dibuat
menggunakan.aplikasi Adobe After Effect CC, Premiere Pro CC dan Adobe
Audition untuk pengolahan suara. Kemudian gambar PNG dan JPG di olah dengan
menggunakan Corel Draw X7.

Tujuan dari Pembuatan Iklan Sebagai Promosi Chockles es Cokelat ini
adalah sebagai alat bantu dalam penyampaian informasi tentang chockles es cokelat
kepada masyarakat sekaligus sebagai media promosi agar menarik minat para
konsujmen untuk datang ke chockles es cokelat.

Kata Kunci: Iklan, Media Promosi, Chockles es cokelat
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ABSTRACT

As the technology advances, the world of advertising today has progressed.
In this case many advertising are using the help of computer technology. One
example is the animation used, such as animation form 2D, or simply effects of
animation that combined with a video Live Shoot.

Thus the animation ads will be i to persuade or lead people to take
action that profitabl eation, the author combines
C, Adobe Audition, Corel

, Promotion Media, Chockles Es Cok
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