BAB1

PENDAHULUAN

.. Latar Belakang Masalah
Tingkat pencemaran lingkungan®éi. Banyumas kian bertambah parah
setiap tahunnya. Polusi kendarnan bermotor, kemsakan ckosistem sungai, tanah
ing kian pesat membuat polsi udara yang

di wilayah Knmhnm#am Hutan B
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gerakan penanaman pohon secara besar-besaran saal ini masih melalui media




cetak berupa baliho, pamlet, spanduk yang disebarkan di beberapa sudut jalan
serta instasi-instasi tertentu.

Memungkinkan minat masyarakat untuk mulai menanam pohon apabila
iklan di buat semenmarik mungkin, Iklan akan disebarkan melalui media

1.3,  Batasan Masalah
Dalam suatu peneliian, ruang lingkup penelitian harus diperhatikan
dengan benar oleh peneliti. Agar penelition tersebut tidak menyimpang dari
sasaran, maka harus dibuat batasan-batesan masalah sebagai berikut :
a) Pengambilan video menggunakan teknik live shoot.



b) Durasi video selama 30 detik
¢) Membuat karakter animasi 2D (Orang Utan)

d} Target iklan adalah TV Lokal yang berada di Banyumas

1.4,  Tujuan Penelitian

Penelitian ini diharapkan dapat memberikan sumbangan pemikiran dan
referensi bagi peneliti yang akan datang dan diharapkan mampu melengkapi dan
memperbaiki kekurangan dalam penelitian ini.



1.6.  Metodologl Penelitian
1.6.1. Metode Pengumpulan Data

Pengumpulan data yang lengkap dan akurat sangst dibutuhkan dalam
penyusunan skripsi. Dalam pembuatan skripsi ini penulis memilih pengumplan

data sebagai benkut : metode waw .. metode obervasi, dan metode

Yogyakarta yang berkaitan langsung dengan metode-metode yang termasuk
dalam tahap produksi iklan.
1.6.5, Metode Anallsis

Metode pengolahan yang digunakan analisis SWOT. SWOT itu sendiri
merupakan singkatan dan Seeenght (8), Weaknees (W), Opportunities (0), dan



Threat (T) yung artinya kekuatan, kelemahan, peluang., dan ancaman, dimana
vang secara sistematis dapat membantu dalam mengidentifikasi faktor-faktor luat

{0 dan T) dan factor di dalam perusahaan (S dan W),

l.6.6. Metode Perancangan
Tahap ini menggambarkan praproduksi bagaimana iklan dibentuk :

penulisan
BAB I : LANDASAN TEORI
T T n oy o



BAB 111 : ANALISIS DAN PERANCANGAN

Hab ini aksn membahas latar belakang perusahaan, teknik
BAB IV : PEMBAHASAN DAN IMPFLEMENTASI
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